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bestehen in nicht unmittelbar theolo-
gischen Faktoren. Das grofite Problem
stellt sicher nach wie vor die Tatsache
dar, dafl Konstantinopel — von Anfang
an Promotor des Dialogs mit Rom —
zwar einen Ehrenvorrang unter den
orthodoxen Patriarchaten einnimmt,
dafl aber mit Athen und Moskau die
bedeutenderen Zentren der Orthodo-
xie entweder weniger ,,romfreund-
lich* sind oder eigene Wege verfolgen.
Die panorthodoxe Kommission wird
deshalb héchstwahrscheinlich weniger
schnell vorankommen als die des
Synods in Konstantinopel. Immerhin
ist es ein hochbedeutsames Faktum,

daf} sich die Orthodoxie, die sich seit

Jahren mit dem innerorthodoxen Dia-
log mehr als schwer tut, zu gemeinsa-
mer Aktivitit fiir den Dialog mit Rom
entschliefen konnte. Das Gewicht ei-
nes Hindernisses fiir alle 6kumeni-
schen Kontakte mit den Orthodoxen
wird dadurch allerdings nicht geringer:
das wichtige Zentrum Moskau ist zwar
ein autokephales Patriarchat, hat aber
nicht die Bewegungsfreiheiteiner auto-
nomen Kirche. Das Ziel der Union mit
der gesamten Orthodoxie liegt deshalb
auch noch hinter einem Gebirge von
politischen Problemen.

Einigermafien heikel diirfte ferner die
Einbeziehung der unierten Orthodo-

xen mn die kiinftige Einheit sein. Die
Unierten werden von den Orthodoxen
als ,,Hiretiker** betrachtet, die Unier-
ten wiederum mifitraven zum Teil den
Kontakten zwischen Rom und der
Orthodoxie. Die reservierten Aufle-
rungen des griechisch-katholischen
Patriarchen von Antiochien, Maxi-
mos V., nach den Ereignissen in der
Sixtina (vgl. La Croix, 20. 12. 75) sind
jedenfalls nicht uncharakteristisch.
Trotzdem: wie schwierig der Weg zur
Einheit von Ost- und Westkirche in
Zukunft noch sein mag, zehn Jahre
nach der Aufhebung der gegenseitigen
Exkommunikation wurde ein weiterer
wichtiger Schritt getan.  H. G. K.

Entwicklungen

Informationsverhalten und -erwartungen der

Katholiken

Eine Feldbefragung zum Thema Kirchenpresse

Das Informationsverbalten und die Informationserwar-
tungen der katholischen Bevilkerung der Bundesrepublik
gegeniiber den kirchlichen Massenmedien, insbesondere
gegeniiber der Kirchenpresse war das Thema einer wissen-
schaftlichen Feldbefragung, die das Institut fiir Kommuni-
kationsforschung (IFK), Wuppertal, im ersten Halbjahr
1975 durchgefiibrt hat. Die Untersuchung war in Auftrag
gegeben worden von der Arbeitsgemeinschaft Katholische
Presse (AKP), die auf einer Pressekonferenz bei ibrer 26.
Jahresversammlung am 28. Oktober 1975 in Berlin eine
erste eigene Auswertung vorlegte, die Geschaftsfiihrer
Bruno Geuter vorgenommen hat. Auf der Jabresver-
sammlung interpretierten auflerdem der Leiter des IFK,
Bruno Kalusche, und der Zeitungswissenschaftler Prof.
Michael Schmolke, Salzburg, die Ergebnisse.

Die Erforschung des Medienverhaltens der Katholiken
und ihrer Erwartungen an die Kirchenpresse war in der
Arbeitsgemeinschaft Katholische Presse bereits 1970 als
eine notwendige Voraussetzung fiir eine wirkungsvollere
kirchliche Pressearbeit bezeichnet worden. Ausgangs-
punkt war nicht in erster Linie der Auflagenriickgang der
Kirchenpresse, der verstirkt erst nach 1970 auftrat, son-
dern ein grundlegender Wandel im Selbstverstindnis der

kirchlichen Medien, den das Zweite Vatikanische Konzil
bewirkt hatte. Wie die Medien generell, so wurden auch
die kirchlichen Medien in ihrer Funktion als Informations-
und Kommunikationsinstrumente neu gesehen. Als ein
neues reprasentatives Forum fiir den Kommunikations-
austausch zwischen Kirche und Welt war 1969 bekanntlich
die katholische Wochenzeitung ,,Publik gegriindet wor-
den. Thr Initiator, Flans Suttner, wies damals der Kirchen-
presse dagegen nur die Funktion der innerkirchlichen
Kommunikation zu - eine Rolle, gegen die sich viele Ver-
treter der Kirchenpresse wehrten, weil sie mit ihren
Blittern auch in die ,,Welt* hinein wirken wollten.

Als 1971 und 1972 ein starker Auflagenriickgang der Kir-
chenpresse einsetzte, stellte die AKP einen Katalog mit
Mafinahmen zur Zukunftssicherung der Kirchenpresse
auf, der u.a. die Einrichtung einer Gemeinschaftsredak-
tion vorsah. Die deutschen Bischéfe wurden in diesem
Zusammenhang gebeten, eine breit angelegte Feldbefra-
gung iiber die Informationserwartungen an die Kirchen-
presse durchfithren zu lassen. Im Gegensatz zu sog.
Leseranalysen, die zuvor von den Verlagen selbst durch-
gefithrt worden sind, sollte die Feldbefragung sich nicht
auf die Leser beschrinken, sondern auch die Nichtleser
einschlieffen.
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Wer und was befragt wurde

Wenn es dann doch noch bis 1974 dauerte, ehe die Feldbe-
fragung in Angriff genommen werden konnte, war dies
sicherlich durch die Einstellung von ,,Publik mit thren
lang anhaltenden Folgen bedingt. Nach dem wirtschaftli-
chen Miflerfolg mit diesem Organ herrschte unter den
Medienverantwortlichen der Kirche lange Zeit Zuriick-
haltung mit neuen Mafinahmen. Man wollte zuerst ein pu-
blizistisches Gesamtkonzept fertigstellen, ehe man neue
Projekte finanzierte. Auf einer Sonderkonferenz be-
schlossen die Verleger der Bistumspresse im September
1973, sich selbst an den Kosten einer Feldbefragung durch
eine Sockelfinanzierung von 100000 DM zu beteiligen. Es
dauerte wiederum fast ein Jahr, bis Ende August 1974 der
Beirat der neugegriindeten ,,Kontaktstelle Verlagskoope-
ration‘ (dem Vorliufer der Mediendienstleistungsgesell-
schaft) die Restfinanzierung in Héhe von ca. 117000 DM
durch den Verband der Diozesen sicherstellen konnte.

Unmittelbar danach begann ein Ausschuf} aus je drei Mit-
gliedern der Publizistischen Kommission der Bischofs-
konferenz und der AKP mit der Projektierung der Feldbe-
fragung. Die Durchfihrung wurde dem Institut fir
Kommunikationsforschung (IFK) in Wuppertal {ibertra-
gen. Der Gemeinsame Ausschufl weitete das Fragefeld
tiber die Kirchenpresse auf alle Medien aus, so daf sich
schliefilich drei Befragungseinheiten ergaben:

. Durch eine Reprisentativbefragung der katholischen
Wohnbevolkerung in der BRD und West-Berlin sollte das
Informationsverhalten der Katholiken und ihre Erwar-
tungen gegeniiber Kirche und Medien generell sowie
kirchlicher Presse speziell erforscht werden.

IL. In einer titelbezogenen Umfrage sollten in jeder Di-
ozese Hauptleser in den Bezieherhaushalten der Bistums-
presse nach denselben Bereichen befragt werden. Dabei
sollten auch andere Organe der Kirchenpresse erfafit wer-
den, sofern die Bistumsblattbezieher auch deren Leser
sind.

III. Erginzende Daten zu Informationsverhalten und
-erwartungen sollten auch bei Abbestellern der Bistums-
presse erforscht werden.

Durch einen sog. Pritest, den das IFK im November 1974
durchfiihrte, kristallisierten sich fiunf Problemfelder tir
die Hauptuntersuchung heraus: 1. Soziologische Daten
und Beziehungen zu Kirche und Pfarrgemeinde. 2. Allge-
meiner Informationsbedarf, Informationserwartungen,
Informationsabdeckung durch Medien. 3. Bekanntheits-
grad kirchlicher Zeitungen und Zeitschriften, Meinungen
iiber Auflage, Bedeutung und Abbestellgriinde. 4. Infor-
mationsinteresse gegeniiber den Kirchenzeitungen, Beur-
teilung der derzeitigen Informationsleistungen der Kir-
chenzeitungen. 5. Imagekomponenten der Kirchenzei-
tungen.

Befragt wurden von Januar bis Mai 1975:

2200 Personen als reprisentativer Querschnitt der katho-
lischen Wohnbevolkerung nach dem Quota-Auswahlver-
tahren,

2720 Personen der Zielgruppe Bezieher der Kirchenzei-
tung nach dem Random-Auswahlverfahren (Zufallstich-
proben aus Bezieher- bzw. Verteilerkarteien),

660 Personen der Zielgruppe Abbesteller, ebenfalls nach
dem Random-Auswahlverfahren.

Das IFK legte im Oktober 1975 die Ergebnisse der Befra-
gung in mehreren Bianden vor: Der 1. Band enthilt das
Gesamtergebnis nach reprisentativem Bevolkerungsquer-
schnitt (2200 Falle aus 21 Bistumern mit einer Fehlerquelle
von +/— 2%), nach Beziehern (2720 Fille aufgegliedert
auf 21 Bistiimer in je 120 bzw. 130 Falle mit einer Fehler-
quelle von +/— 5-7%), nach Abbestellern (660 Fille)
und nach einer aus dem Reprasentativschnitt ausgefilterten
Zielgruppe Nichtleser der Kirchenzeitungen (1322 Fille).
Weitere Binde enthalten u.a. Zielgruppenergebnisse nach
dem Kriterium ,,Teilnahme am kirchlichen Leben® und
,»Opinionleader®. In weiteren 21 Binden liegen die Er-
gebnisse der titelbezogenen Befragung in 21 Bistiimern
vor. (Das Passauer Bistumsblatt nahm an der Feldbefra-
gung nicht teil.) Hier kann nur Bezug auf die in Teil A,
Band 1 enthaltenen Gesamtergebnisse genommen werden.

Was den katholischen Bevolkerungsteil
interessiert

Fiir die Erforschung der allgemeinen Informationsbediirf-
nisse, der Erwartungen tiber Auflerungen dazu von der
Kirche und der tatsichlichen Abdeckung durch die Me-
dien wurden bei der Feldbefragung 74 Themen vorgege-
ben. Die Ergebnisse sind z.T. iiberraschend. Die 15
Themen, die der katholische Bevolkerungsquerschnitt
mehrheitlich -(iiber 50%) fiir ,,besonders wichtig” halt,
lauten:

1. Entscheidungen der Bundesregierung
Politische Entwicklung in der Bundesrepublik
Versorgung im Krankheitsfall
Soziale Probleme in der Bundesrepublik
Weltpolitische Ereignisse
Fragen der sicheren Altersversorgung
Wirtschaftliche Entwicklung in der Bundesrepublik
Verwendung der Steuergelder durch den Staat

9. Entscheidungen des Bundestages

10. Probleme der alten Menschen

11. Politische Ereignisse in Europa

12. Richtige Schulausbildung fiir Kinder

13. Hilfe fiir sozial schwache Gruppen

14. Berufsausbildung fiir Jugendliche

15. Verwendung der Kirchensteuer und Spenden durch

die Kirchen.

Das vorrangige Interesse der katholischen Gesamtbevol-
kerung und der Kirchenblattleser an politischen und so-
zialen Themen mag in diesem Ausmafl unerwartet sein,
obwohl es den Katholiken einen hohen Grad an staatsbiir-
gerlichen Interessen bescheinigt. Ebenso unerwartet diirf-
ten einige Bereiche sein, die allgemein weniger Interesse
finden als vermutet. So bezeichnen nur 8% der Katholiken
und 15% der Kirchenzeitungsleser Informationen tber
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andere Religionsgemeinschaften als ,,sehr wichtig®, und
auch an Leben und Arbeit der Evangelischen Kirche sind
nur 12% der Katholiken und 15% der Bistumsblattleser
besonders interessiert.

In einem anderen Bereich, dem Gebiet der Sexualitit vor
und in der Ehe sowie der Empfiangnisregelung, bestatigt
die Feldbefragung, was bereits die Umfrage zur Gemein-
samen Synode der deutschen Bistimer ergeben hatte: daff
hier namlich die Aussagen der Kirche nicht mehr ,,sehr
wichtig® sind. Die katholische Durchschnittsbevolkerung
hat allerdings auch die Synode selbst als nicht besonders
interessant befunden (nur 22% ,,sehr wichtig®), und sogar
das Thema Weltmission ist im Durchschnitt nur fiir 30%
sehr wichtig. Allerdings liegt das Interesse an Synode und
Weltmission bei den Bistumsblattlesern wesentlich héher
(Synode 41%, Weltmission 50% sehr wichtig).
Uberhaupt liegt die Reihenfolge des Informationsinteres-
ses bei den Kirchenzeitungsbeziehern anders als beim
Durchschnitt der Katholiken. Stellt man ihre 15 wichtig-
sten Bereiche zusammen, dann befinden sich darunter nur
11 der oben angegebenen Themenlisten fiir alle Katholiken.
An die erste und zweite Stelle riicken dabei: ,,Versorgung
bei Krankheit* und ,,Fragen der Alterssicherung®. ,,Poli-
tik in der BRD, in der allgemeinen Liste auf Platz 1, folgt
immerhin auf Platz 3. Auf Platz 5 setzen die Bistumsblatt-
bezieher aber bereits das kirchliche Gesamtthema ,,Leben
und Arbeit der katholischen Kirche®. Und sie nennen drei
weitere kirchliche Bereiche als wichtig: ,,Religiése Ent-
wicklung in der Bundesrepublik®, ,,Kirchliche Sozialar-
beit in der Bundesrepublik® und - wiederum auffillig -
»Stellungnahmen und Entscheidungen des Papstes®.

Informationserwartungen und Quellen,
die bevorzugt werden

Wiederum anders sieht das Bild aus, wenn man fragt, zu
welchen Bereichen Aussagen der Kirche erwartet werden.
Manchmal kann geringes generelles Interesse gedufert,
aber dennoch eine hohere Informationserwartung an die
Kirche gestellt werden. So wollen etwa 95 % aller Katholi-
ken regelmiflig oder zumindest gelegentlich etwas tiber die
Synode erfahren (obwohl nur 22% das Thema fir ,,sehr
wichtig® halten). Ebenfalls werden hohe Informationser-
wartungen an die Kirche beztiglich der politischen und ge-
sellschaftlichen Themen gestellt. Nur bei 20 der 74 abge-
fragten Bereiche erwartet die Mehrheit der Katholiken
keine Information von kirchlicher Seite (etwa in Fragen
der wirtschaftlichen und technischen Entwicklung). Bis zu
81% der katholischen Gesamtbevolkerung erwarten hin-
gegen regelmiafig oder gelegentlich Auflerungen der Kir-
che zu Fragen der Altersversorgung, der Hilfe fiir sozial
schwache Gruppen, bei Problemen der Schul- und Berufs-
bildung, in Erziehungsfragen, aber auch beziiglich Ent-
scheidungen der Parlamente und Regierungen, in Steuer-
und Gewerkschaftsfragen, in der Entwicklungshilfe fiir
die Dritte Welt.

In allen Fragen, die mit Kirche und Religion zu tun haben,
werden besonders hohe Informationserwartungen an die
Kirche gestellt. Prof. Schmolke hat in einem Negativ-Ver-
fahren (weniger als 10% erwarten ,,nie‘‘ kirchliche Aufle-
rungen) elf Bereiche zusammengestellt, fir die regelmi-
Bige und gelegentliche kirchliche Auflerungen besonders
gewitinscht werden:

1. Leben und Arbeit der katholischen Kirche
Religiose Entwicklung in der Bundesrepublik
Kirchliche Sozialarbeit in der Bundesrepublik
Stellungnahmen und Entscheidungen des Papstes
Leben und Arbeit der Pfarrgemeinde
Reformbestrebungen in der Kirche
Stellungnahmen und Entscheidungen der Bischofe

8. Liturgie und Gottesdienstgestaltung

10. Stellungnahmen und Entscheidungen des Pfarrers
11. Religiése Entwicklung in Europa.
Aufschluireich ist hingegen, daff Stellungnahmen der Kir-
che zu theologischen Streitfragen von 75% aller Katholi-
ken als ,,weniger wichtig® oder sogar ,,unwichtig” be-
zeichnet werden, und Berichte iiber Skandale durch
Priesterehen finden sogar bei 89% kein Interesse.
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Bei der Frage, durch welche Medien die allgemeinen In-
formationsinteressen am besten abgedeckt werden, ran-
giert generell das Fernsehen an erster Stelle, gefolgt von der
Tageszeitung und dem Rundfunk. In mehrerer Hinsicht
kommt jedoch auch der Bistumszeitung eine hervorra-
gende Rolle zu. Bei den 15 Themen, die den Querschnitt
der Katholiken vorrangig interessieren, gilt die Kirchen-
zeitung zwar nur in einem Fall als erste Quelle (interessan-
terweise fiir die Verwendung der Kirchensteuer- und
Spendengelder); bei den 15 wichtigsten Themen fiir die
Bistumsblattleser wird die Kirchenzeitung aber fiinfmal
als erste Quelle genannt.

Bei den elf kirchenbezogenen Themen, iiber die von der
Kirche Informationen erwartet werden, gilt die Kirchen-
zeitung in neun Fillen sowohl fiir die Bezieher als fir die
Katholiken allgemein als erste Quelle. Und von allen 74
erfragten Bereichen geben bei 35 Bereichen die Bezieher
dem Kirchenblatt den ersten Rang, wihrend es die Katho-
liken insgesamt bei 27 Bereichen tun. Dabei handelt es sich
in erster Linie um religiose Themen, so dafl man schon
hieraus den Schluf ziehen kann, daf die Kirchenpresse bei
den Katholiken insgesamt als kompetente Quelle fiir kir-
chenbezogene Themen gilt, bei ihren Beziehern fast abso-
lut als Hauptquelle.

Fiir die kiinftige Medienpolitik der Kirche ist die in ande-
rem Zusammenhang gestellte Frage wichtig, wodurch die
Kirche heute die Katholiken informieren soll. Bei mégli-
chen Mehrfachnennungen rangieren ,,kirchliche Fernseh-
sendungen® im Durchschnitt und auch bei den Bistums-
blattbeziehern an erster Stelle. Wihrend die Bistumsblatt-
bezieher dann die Kirchenzeitung an zweiter Stelle
nennen, sind es beim katholischen Durchschnitt — gewif}
unerwartet — ,,Predigten in der Kirche (von Bistums-
blattbeziehern auch schon an dritter Stelle genannt).
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Leider differenziert die Feldbefragung gerade hier nicht
ausreichend, denn als verschiedene Informationsorgane
~werden ,,kirchliche Zeitschriften®, , kirchliche Zeitun-
gen“ und ,,Kirchenzeitungen des Bistums® genannt, ohne
die Unterschiede genauer zu definieren. Generell weist der
Trend bei der katholischen Gesamtbevolkerung namlich
darauf hin, daff neben Fernsehen (47 Punkte) und Rund-
funk (33) den kirchlichen Zeitungen (25, 24, 24) nach wie
vor hohe Bedeutung zugemessen wird. Uberraschend aber
die Informationserwartungen an die Gemeinde, denn
aufler ,,Predigt” (39) werden auch noch ,,Pfarrbriefe*
(34), Diskussionsveranstaltungen (24) und Gesprichs-
kreise (22) genannt.

Weit verbreitet, aber dltere Leser
uberwiegen

Die Kirchenpresse schneidet - innerhalb fest umrissener
Grenzen - weitaus besser ab als ihr Ruf. Thr Bekanntheits-
grad ist hoch: 77% der katholischen Gesamtbevolkerung
tiber 16 Jahren wufiten den Titel ihres Bistumsblattes spon-
tan zu nennen. 39% von ihnen lesen sie, davon jeder zweite
Leser regelmiflig. 42% der Leser haben sie abonniert, die
anderen sind Mitleser. Bei einem Vergleich der verbreite-
ten Auflage der Bistumspresse und der katholischen Be-
volkerung mit den Prozentzahlen der Feldbefragung
kommt die AKP zu dem Ergebnis, dafl jedes verbreitete
Exemplar einer Bistumszeitung von vier Personen gelesen
bzw. gelegentlich mitgelesen wird. Von ihren Beziehern
wird die Bistumszeitung mit 81% fiir besonders wichtig
oder wichtig gehalten, von der katholischen Gesamtbe-
volkerung tun dies 48%; 36% der Gesamtbevolkerung
halten sie fiir ,,nicht so wichtig®, 15% fiir ,,iberfliissig*
(bei den Beziehern nur 2%). Die Feldbefragung ergibt fer-
ner, dafl die Bezieher der Kirchenzeitungen erheblich alter
sind als der Querschnitt der katholischen Bevélkerung.
Nach der Feldbefragung sind 59% der Bezieher ilter als
49 Jahre, aber nur 39% der katholischen Bevolkerung.
Unter den Beziehern sind 20% jiinger als 39 Jahre, aber
44% der Katholiken.

Allerdings ist dieses Altersgruppen-Ergebnis unter den
Auswertern umstritten. Wihrend Prof. Schmolke die oben
angefuhrten Daten mit der Gruppenaufteilung ,,unter 39°,
,»iber 49¢ als Zeichen einer grofien Uberalterung wertet,
kommen Vertreter der AKP bei anderer Summierung der
Daten zu anderen Ergebnissen. Rechnet man namlich die
Bezieher zwischen 30 und 60 Jahren zusammen, befinden
sich 53% in dieser aktivsten Lebensgruppe (die 51% der
Gesamtkatholiken umfafit). Die AKP weist in ihrer Aus-
wertung darauf hin, daff bei der Feldbefragung ,,Bezieher*
oft dltere Familienmitglieder sind, zu den ,,Lesern* gehs-
ren aber auch noch andere (was sich jedoch gleichermafien
auf alle anderen Aussagen auswirkt). Auflerdem zeigt ein
Vergleich der Feldbefragung mit den Ergebnissen einer
gleichzeitig durchgefiihrten Leseranalyse der katholischen
Wochenblitter (Konpress-Media-Analyse 75), dafl die

Leserschaft der Bistumspresse weniger von der Gesamt-
bevolkerung abweicht, als es die Feldbefragung ausweist.

Trotzdem bleibt die Tatsache unbestritten, dafl unter den
Lesern der Kirchenzeitungen die Jugend stark unterrepri-
sentiert und das Alter tiber 60 Jahren stark tiberreprisen-
tiert ist. Hier stellt sich fiir die Kirchenpresse bei der Aus-
wertung der Feldbefragung eine Grundfrage: Ob sie ver-
starkt die jingere und mittlere Generation ansprechen
soll, ohne dadurch hohere Abbestellungen unter den Alte-
ren zu bewirken; oder ob sie sich auf ihre Hauptleser im
vorgeriickten Alter stiitzen kann, wihrend eine gezielte
Ansprache der Jugend publizistisch (und pastoral) ander-
weitig erfolgen mufl.

Die Leser sind Katholiken mit starker
kirchlicher Bindung

Mit der Frage der Uberalterung stellt sich das Problem der
Ansprache der mittleren und jiingeren Generation keines-
wegs nur fir die kirchliche Presse, sondern in gleicher
Weise fur die Gesamtpastoral der Kirche. Die Feldbefra-
gung hat eindeutig ergeben, dafl der Bezieherkreis der Kir-
chenzeitungen identisch ist mit dem Kreis der Katholiken
mit starker kirchlicher Bindung. Wahrend von den Katho-
liken nur 32% regelmiaflig und 18% fest jeden Sonntag am
Gottesdienst teilnehmen, sind es unter den Bistumsblatt-
beziehern 63% regelmiflig und weitere 20% fast jeden
Sonntag. In gleicher Weise beteiligen sich mehr als doppelt
so viele Kirchenzeitungsbezieher aktiv am kirchlich-ge-
sellschaftlichen Leben wie Katholiken allgemein (17% Be-
zieher und nur 7% Katholiken sind in der Gemeinde aktiv,
11% Bezieher und nur 5% Katholiken im katholischen
Verbandsleben).

Dieses Ergebnis bedeutet, daff die Kirchenzeitungen in er-
ster Linie ein kirchliches Kommunikationsorgan fiir Ka-
tholiken mit starker kirchlicher Bindung sind (was durch
die Ergebnisse der Erwartenshaltungen bestatigt wird) -,
wobei die Mehrheit der aktiven Katholiken und Kirchen-
zeitungsleser gleichermaflen lter als der Durchschnitt der
Katholiken ist. Die Kirchenzeitung erreicht also nicht die
sog. Randchristen, und es wire fiir ihre Zukunftsplanung
auch wenig sinnvoll, sie auf diese Zielgruppe auszurichten.
Die Feldbefragung ergibt in ihrem Teil, der die Erwartun-
gen an die Bistumspresse und deren Abdeckung betrifft,
andererseits jedoch, daff die thematischen Erwartungen
zwischen Gesamtbevolkerung und Beziehern weithin
identisch ist. Sie beziehen sich neben einem Vorrang fiir
kirchliche Themen vor allem auf Lebenshilfe besonders fiir
alte Leute, Ehe und Familie, wahrend politische Beitrige
noch hinter die Unterhaltung zuriickfallen (allein den Le-
serbriefen kommt ein hohes Interesse entgegen). Wahrend
gerade im Bereich Unterhaltung der Kirchenzeitung je-
doch ein Leistungsiiberhang bescheinigt wird, verzeichnet
die Umfrage ein Defizit an Lebenshilfe, insbesondere hin-
sichtlich der Altenfrage, der Jugendfrage und den Erzie-
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hungsfragen. Unerwartet kommt fiir diejenigen, die einen
weiteren Ausbau der Berichterstattung aus dem Bistum in
der Kirchenzeitung fordern, daff die Bereiche Bistum, De-
kanat und Pfarrei als hinreichend abgedeckt gelten.

Aus den Lesermeinungen iiber ihr Verhiltnis zum Bis-
tumsblatt folgert Prof. Schmolke, daff man offensichtlich
recht zufrieden mit der Bistumspresse sei, manchmal sogar
in frappierend hoher Ubereinstimmung (was keineswegs
nur positiv gedeutet werden darf, weil es auch Ausdruck
fiir eine allzu enge Kirchlichkeit sein kann). Schmolke
glaubt, gleichzeitig aber auch ein gewisses Desinteresse
und eine Art von Distanziertheit der Leser feststellen zu
konnen. Dies trifft jedoch nicht nur auf die Kirchenzei-
tungsleser zu, sondern ist ein allgemeines Charakteristi-
kum fiir das Verhiltnis der Menschen zur Kirche schlecht-
hin. Deshalb meint Schmolke auch zu Recht, daff es nicht
nur Aufgabe der Verleger und Redakteure der Kirchen-
presse sein konne, diesen Trend abzubauen, sondern Auf-
trag der ganzen Kirche ist.

Aufschlufireich fiir die zukiinftige Gestaltung der
Bistumspresse diirften kaum in erster Linie die Erwartens-
haltungen ihrer jetzigen Leser sein. Etwas mehr Lebens-
hilfe und etwas weniger Bistumsberichte geniigen nicht.
Vielmehr scheinen jene Aussagen der Feldbefragung
wichtiger zu sein, die der letzte Komplex ,,Image-Kom-
ponenten® umfafit, und in diesem wiederum ganz beson-
ders die Aussagen der aus der katholischen Gesamtbeval-
kerung ausgefilterten ,,Nichtleser®.

Leser, Nichtleser und Abbesteller stimmen im iibrigen zu-
nichst darin iiberein, dafl die Berichte in der Kirchenpresse
weder zu einfiltig seien noch zu theologisch-wissen-
schaftlich. Alle drei Gruppen sind auch mehrheitlich der
Meinung, daf} die Kirchenpresse keineswegs nur kirchen-
gliubige Katholiken anspricht und daf sie nicht oder kaum
,.Sprachrohr des Bischofs* ist. Wahrend jedoch die Leser
vorwiegend der Auffassung sind, ihr Bistumsblatt sei eine
Plattform fiir den Dialog iiber Reformen in der Kirche und
berichteauch offen genugiiber Konflikte in der Kirche und
zwischen Kirche und Staat, meinen die Nichtleser mehr-

heitlich, gerade dies treffe nicht zu. Leser und Nichtleser
treffen sich sogar in der Feststellung, dafi die Kirchen-
presse ,,weltoffener‘ berichten miisse. Ebenso sollten hiu-
figer Fachleute aus dem nichtkirchlichen Bereich zu Wort
kommen, auch Politiker der verschiedenen Parteien (!)—
parteipolitisch halten die meisten Leser ihr Blatt nicht
fiir zu einseitig, die meisten Nichtleser hingegen doch. Le-
ser wie Nichtleser meinen schlieflich, daff die Kirchenzei-
tung mehr Artikel zur personlichen Lebenshilfe und mehr
Hintergrundinformationen iiber die Situation der Auflen-
seitergruppen bringen sollte.
Solche Auflerungen von Lesern, Abbestellern und Nicht-
lesern deuten an, dafl eine viel stirkere Profilierung der
Bistumspresse erwartet wird. Generell wird sie eine Zei-
tung der Kirche sein miissen, aber weltniher als bisher —
wie die Kirche selbst mehr in der Welt stehen muff, wenn
sie ihren Auftrag erfiillen will.
Mit der Feldbefragung liegt ein wichtiges Dokument fiir
die zukiinftige Medienarbeit der Kirche vor, die wiederum
nicht isoliert von der Pastoral gesehen werden kann. Die
Katholiken mit starker kirchlicher Bindung, unter denen
das Alter iiberreprisentiert und die Jugend unterreprisen-
tiert ist, sieht in der Kirchenzeitung das wichtigste inner-
kirchliche Kommunikationsinstrument. Hier wird zu
iiberlegen sein, wie inhaltlich die Erwartungen von Lesern
und Nichtlesern mit dem Verkiindigungsauftrag der Kir-
che noch gezielter als bisher abgestimmt werden konnen.
Von der Produktionsseite her wird zu untersuchen sein,
ob und welche Kooperationen wirtschaftlich und pastoral
weiterhelfen konnen, damit das Informationsorgan Kir-
chenzeitung durch eine neue Profilierung funktionsfahiger
als bisher wird. Randchristen und Fernstehende werden
von der Kirchenpresse kaum erfaflt, und auch die breitere
Kommunikation Kirche - Welt wird durch sie nicht abge-
deckt. (Man kénnte versucht sein, von einer Liicke nach
,,Publik® zu sprechen, wenn ,,Publik wirklich diese Auf-
gabe erfiillt hatte.) Es erscheint jedoch fraglich, ob das De-
fizit an Kommunikation iiberhaupt durch Presse voll ab-
gedeckt werden kann und Neugriindungen sinnvoll sind.
Ferdinand Oertel

Interview

Geist und Feuer
Ein Gesprach mit Hans Urs von Balthasar

Der in Basel lebende Schweizer Theologe, Seelsorger,
Ubersetzer und Verleger, Hans Urs von Balthasar,
wurde im August vorigen Jabres 70 Jahre alt. Seine ,,An-
fange* liegen in der Germanistik und in der Philosophie

(,,Apokalypse der deutschen Seele*, 3 Bande, 1937/39).
Beide Ficher studierte er in Ziivich, Wien und Berlin. 1929
trat er in den Jesuitenorden ein. Seine ersten grofien The-
men lagen in der Patristik und in der Philosophie. 1940



