168

Dokumentation

Heinemann: Die Grundelemente kommen meines Erach-
tens vor. Nehmen Sie etwa die Einiibung in Gemein-
schaft, das ist eines der Grundanliegen, die wir in unserer
Hausgemeinschaft haben. Sie kann natiirlich nur dann ge-
lingen, wenn wir es nicht bei der Grofigemeinschaft belas-
sen, sondern eine gegliederte Gemeinschaft von geistli-
chen Gruppen besteht, die sich wechselseitig annehmen.
Das Seminar ist damit so etwas wie ein Spiegelbild dessen,
was auch in den Gemeinden an verschiedensten Tenden-
zen und Richtungen vorkommt. Die grofite und schwie-
rigste Aufgabe ist es deshalb, mit Andersdenkenden
geistlich und menschlich wirklich vertrauensvoll umgehen
zu lernen. Das ist die grofite Belastung in unseren Hiu-
sern und gleichzeitig auch die wichtigste Aufgabe. Natiir-
lich bleibt immer ein Ungeniigen, weil das, was wir
erreicht haben, keinesfalls schon genug ist.

HEK: Sie befiirchten nicht, daf} gegenwirtig ein Priester-
nachwuchs herangebildet wird, der den Anforderungen,
die sich in Kirche und Gesellschaft stellen, gar nicht ent-

spricht? Oder anders gefragt: Bekommen wir in den nich-
sten Jahren wirklich die Priester, die wir brauchen?

Heinemann : Auf diese Frage kann ich schlecht antworten.
Wir kénnen die brennenden Aufgaben sehen, die sich den
Priestern und allen Christen stellen. Wissen wir aber dann
schon darum, welche Priester wir brauchen? Unsere Auf-
gabe in der Priesterausbildung liegt darin, daff die jungen
Minner, die bei uns anfangen, ihre wirkliche Berufung
aufgreifen und entfalten. So dienen wir der Kirche. Doch
dann kann ich auf unsere Priesteramtskandidaten in den
oberen Semestern hinweisen, die sich der Verinderungen
im Priesterbild und der vielfiltigen Erwartungen an ihren
Dienst durchweg bewufit sind. Natiirlich kann der eine
oder andere sein Wunschbild vom Pfarrherrn gegen alle
Erneuerungsbemithungen hindurchzuretten versuchen.
Aber die Bereitschaft zur Zusammenarbeit und zum le-
bendigen Austausch ist bei den meisten, die heute Priester
werden wollen, gewachsen.

Zur Entwicklung der Mlassenmedien

Thesen der Schweizer Kirchen 1983

Am 23. Marz verdffentlichten die Kirchenleitungen der Schweiz ein
Grundsatzpapier iiber die Entwicklung der Massenmedien. Das von
einer gemeinsamen Kommission von Fachleuchten aus der katholi-
schen, der reformierten und der christ-katholischen (altkatholischen)
Kirche erarbeitete Papier befafit sich nicht allein mit den sog. Neuen
Medien, sondern ordnet diese ein in ein Gesamtkonzept iiber Aufga-
ben und Gestaltung der Medienkommunikation. Unseres Wissens ist
es das erste von den christlichen Kirchen eines Landes gemeinsam er-
arbeitete und verantwortete Dokument zum Medienbereich. Wenn
dieses auch auf den speziellen schweizerischen Hintergrund zu bezie-
hen ist, so sind seine wesentlichen Aussagen doch allgemein giiltig
bzw. diskussionswiirdig. Hier der Wortlaut:

Der Leistungsauftrag der Massenmedien
in der Gesellschaft

These 1: Zur Mitverantwortung braucht es
Massenmedien

Die Menschen benétigen 6ffentliche Information und Auseinan-
dersetzung, um die Aufgaben der Gegenwart und der Zukunft
angehen zu kénnen. Massenmedien schaffen Offentlichkeit in ei-
ner Welt, die komplex und weitriumig geworden ist. Ohne &f-
fentliche Kommunikation wire der Mensch nicht in der Lage,
eine Mitverantwortungan der Gesellschaft zu iibernehmen.
Kommentar: Das Zusammenleben der Menschen erfordert stin-
dig gemeinsame Entscheidungen. Unterschiedliche Interessen
und Zielvorstellungen machen die Entscheidungsprozesse zu
konfliktreichen Auseinandersetzungen. Sie haben zudem fast im-
mer Voraussetzungen und Auswirkungen in verschiedenen Berei-
chen und auf mehreren Ebenen. Die Welt ist fiir den Einzelnen
nicht aus eigener Kraft iiberblickbar. Der Biirger benétigt Infor-
mationen und Verstehenshilfen, um sich zu orientieren und um
sich an der Gestaltung seiner natiirlichen, sozialen und kultu-
rellen Umwelt beteiligen zu kénnen.

Die Massenmedien haben in erster Linie die Aufgabe, Vorausset-
zungen fiir das 6ffentliche und demokratische Umgehen mit ge-
sellschaftlichen Fragen zu schaffen. Offentlichkeit entsteht nicht
von selbst. Sie ist das Ergebnis einer Vielzahl von kulturellen Lei-
stungen, worunter jene der Massenmedien eine Schliisselstellung
haben.

Mit ,Massenmedien“ (auch ,Massenkommunikationsmittel* oder
einfach ,Medien“) sind in diesem Text simtliche technischen
Mittel gemeint, die der Verbreitung von sachlichen Informatio-
nen, Meinungen, Ideen sowie unterhaltenden und kiinstlerischen
Darbietungen in Wort, Schrift, Ton oder Bild dienen. Sie vermit-
teln indirekt Aussagen an ein weitgehend nicht bestimmbares Pu-
blikum, sei es ein groflerer Personenkreis oder die Gesellschaft
insgesamt. Zu den Massenmedien zihlen die einmaligen und pe-
riodischen Druckerzeugnisse (z.B. Flugblatt, Prospekt, Plakat,
Zeitung, Zeitschrift, Buch), die Triger akustischer und audiovi-
sueller Signale (z.B. Schallplatte, Tonkassette, Film, Videokas-
sette, Bildplatte) und die elektronischen Medien (Radio,
Fernsehen, Teletext, Videotext).

Die vorliegenden Thesen der Kirchen befassen sich nicht gleich-
mifig mit allen Massenmedien, sondern gehen vor allem auf jene
Aspekte der Medienentwicklung ein, welche die Gesellschaft und
die Kirchen vor dringliche Fragen stellen.

Mit dem Begriff , Kommunikation “ist in diesen Thesen nicht blof§
ein Vorgang der Informationsiibermittlung gemeint. Er bezeich-
net dariiber hinaus ein Mitteilen und Teilnehmen, das auf Ge-
meinschaft hin orientiert ist und deshalb an sich schon einen
Wert darstellt.

These 2: Die Aufgaben der 6ffentlichen
Kommunikation

Wenn 6ffentliche Kommunikation in der Gesellschaft zustande
kommt, so ist damit eine kulturelle Leistung erbracht, die ent-
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scheidend zu einer befriedigenden Lebensqualitit beitrigt. Diese
Leistung besteht im wesentlichen darin, dafl die Massenmedien
Kenntnisse und Urteilsvermogen der Menschen férdern, Unter-
haltung anbieten und verschiedene Dienste offerieren. Je klarer
die Massenmedien ethischen Werten verpflichtet sind, desto bes-
ser werden sie ihren Aufgaben gerecht. Der Adressat 6ffentlicher
Kommunikation ist vorwiegend der selbstverantwortliche Biir-
ger, dem ein hohes Interesse an Wahrheit, Freiheit und Solidari-
it zugetraut werden darf. Zudem gibt es aber zahlreiche
Medienprodukte, die sich an Kinder und Jugendliche richten.
Thre Inhalte miissen zusitzlich an piddagogischen Mafistiben
gemessen werden.

Kommentar: Die von den Massenmedien getragene &ffentliche
Kommunikation hat in der Gesellschaft eine Vielzahl von Aufga-
ben zu erfilllen.

Information soll die Kenntnis von Ereignissen, Fakten, Entwick-
lungen, Problemen usw. vermitteln. Solche Information bedarf
der Kommentierung, welche Zusammenhinge aufzeigt, Wertfra-
gen stellt und erkennbar eine bestimmte Sicht der Dinge vertritt.
Medien haben gegeniiber den Inhabern und Verwaltern von poli-
tischer, wirtschaftlicher und kultureller Macht auch eine Auf-
gabe der Kontrolle. Sie wird erfillt durch das Offentlichmachen
von Tatsachen und durch Kritik. Medien kénnen auch Anregun-
gen zur Gestaltung des offentlichen Zusammenlebens bieten,
dem Einzelnen Lemnimpulse vermitteln und zu Prozessen der Bil-
dung beitragen. Durch Information und Weckung von Verstind-
nis leisten sie einen Beitrag zur Integration verschiedenster
Gruppen in der Gesellschaft. Medienangebote kénnen Men-
schen bei der Erfiillung von Aufgaben und beim Durchhalten in
Schwierigkeiten eine Unterstiitzung sein und Lebenshilfe bieten.
Medieninhalte haben in vielen Fillen den Charakter von Dienst-
leistungen. Jedermann ist darauf angewiesen, in seinem Alltag re-
gelmifig Entlastung zu finden. Das Bediirfnis nach Unterbaltung
ist ein Ausdruck davon. Medien kénnen ihren Beitrag zur Entla-
stung und Unterhaltung leisten, doch ist bei diesen Funktionen
besonders darauf zu achten, daff die Medien nicht den direkten
zwischenmenschlichen Kontakt verdringen. Werbung soll vor al-
lem Konsumenten iiber den Markt orientieren; in der Praxis
kommt es jedoch oft vor, dafl sie in fragwiirdiger Weise Men-
schen beniitzt.

These 3: Die Rolle der Journalisten und
Medienschaffenden

Die Massenmedien kénnen ihre Aufgabe nur erfiillen, wenn
Journalisten und Medienschaffende der verschiedensten Sparten
ihre Titigkeit kompetent, ungehindert und verantwortungsbe-
wuflt ausiiben. Die Freiheit, Informationen zu erhalten, zu tiber-
prifen und zu verdffentlichen, sowie die Freiheit der
Meinungsiuflerung miissen den in Medienberufen Titigen sicher
sein. Zu diesem fundamentalen Recht gehort die Verpflichtung
zur Wahrhaftigkeit, zur Fairnef und zum Schutz der Persénlich-
keit von dargestellten oder befragten Personen. Journalisten und
Medienschaffende sollen, soweit das moglich ist, thre Leser oder
ihr Publikum kennen. Sie miissen ebenso die Sache kennen, die
sie behandeln. Befangenheit, Vorurteile oder Bindungen an be-
stimmte Interessen kénnen zu schwerwiegenden journalistischen
Fehlleistungen fithren, nicht zuletzt im Bereich des Religitsen
und Weltanschaulichen.

Kommentar: Die von den Medien im Interesse der Gemeinschaft
zu fordernden Leistungen zeigen deutlich, dafi die Berufsgattung
der Journalisten und Medienschaffenden hohe fachliche Qualifi-
kationen, grofles Engagement fiir die Aufgaben der sffentlichen
Kommunikation und menschliche Integritit verlangt.

Die Informations- und Meinungsfreiheit ist zunéichst ein grund-
legendes Menschenrecht. Es muf jedoch im besonderen zugun-
sten der in Medienberufen Arbeitenden geschiitzt werden. Freie
Massenmedien sind eine der wichtigsten Voraussetzungen fiir
die Verwirklichung der Informations- und Meinungsfreiheit al-
ler Menschen. Die Medienfreiheit kann mit den Erfordernissen
des Personlichkeitsschutzes in Konflikt kommen. In solchen Si-
tuationen sollen dargestellte oder befragte Menschen soweit als
moglich geschiitzt werden.

Damit Journalisten und Medienschaffende ihre Berufe gut und
mit personlicher Befriedigung austiben kénnen, brauchen sie eine
solide Aus- und Fortbildung, gesellschaftliche Anerkennung,
faire Kritik, rechtlichen Schutz und materielle Sicherheit. Wenn
solche Voraussetzungen gegeben sind, darf man von Journalisten
ein Berufsethos erwarten, das weiter reicht, als Gesetze und Vor-
schriften es verordnen kénnen.

These 4: Gefidhrdungen der offentlichen
Kommunikation

Zahlreiche Einfliisse gefihrden die optimale Erfiilllung der ge-
nannten Aufgaben. Verschiedene Krifte versuchen, die Medien
anderen Zwecken dienstbar zu machen. Die Gefihrdungen ge-
hen nicht zuletzt von Medienbeniitzern aus, die sich vielfach ih-
res Einflusses nicht bewuflt sind, den sie durch die Auswahl und
die Art des Umgehens mit Medienangeboten ausiiben. Sodann
sind es Versuche zur kommerziellen und ideologischen Verein-
nahmung, welche die Massenmedien bei der Erfiillung ihrer an
der Gesamtgesellschaft orientierten Funktionen behindern. Ge-
setzgeberische und konzeptionelle Mingel, unbefriedigende
Ausbildungs- und Arbeitsverhiltnisse bei den Medienschaffen-
den sowie Hindernisse bei der Informationsbeschaffung sind
weitere Faktoren, welche die Qualitit der 6ffentlichen Kommu-
nikation beeintrichtigen.

Neben diesen Einfliissen sind im Medienwesen auch Entwick-
lungstendenzen zu beobachten, welche zusitzliche Erschwer-
nisse und Probleme fiir die 6ffentliche Kommunikation und neue
Aufgaben fiir die Medienorganisation mit sich bringen. Es han-
delt sich vor allem um die Ausweitung des Angebots, den iiber-
stiirzten Einsatz neuer Techniken und eine zunehmende
Kommerzialisierung des Medienwesens.

Kommentar: Die Gefihrdungen der offentlichen Kommunika-
tion lassen sich wie folgt etwas niher umschreiben.

a) In weiten Kreisen der Gesellschaft ist das Bewuftsein fiir die
Notwendigkeit eines unabhiingigen, verantwortlichen und kriti-
schen Medienwesens zu wenig entwickelt.

b) Die rechtliche Ordnung des Medienwesens ist liickenhaft, was
zu zahlreichen Unsicherheiten fithrt. Die Bemiithungen um eine
Mediengesamtkonzeption, eine Verfassungsgrundlage und ver-
schiedene gesetzliche Regelungen konnen wesentliche Verbesse-
rungen anbahnen, sofern sie sich am Leitbild einer humanen
Gesellschaft und deren Bediirfnissen nach 6ffentlicher Kommu-
nikation orientieren.

¢) Den Beniitzern fehlen weitgehend die fiir den Umgang mit
Massenmedien notwendigen Kenntnisse und Erfahrungen. Die
Medienerziehung ist eine auf allen Ebenen stark vernachlissigte
Aufgabe. Die Medien selbst sollten die Erfilllung dieses Postulats
nach ihren Méglichkeiten unterstiitzen.

d) Die geistige Passivitit vieler Medienbeniitzer entzieht den po-
sitiven Funktionen der Massenmedien die Basis. Damit hingt
zusammen, daf} viele Medienangebote nur auf bequeme Konsu-
mierbarkeit und auf Bestitigung der vorhandenen Einstellungen
und Meinungen ausgerichtet sind. In der Fernsehunterhaltung
beispielsweise stellt sich vielfach eine Wechselwirkung zwischen
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Angeboten und vordergriindigen Zuschauererwartungen ein, die so-
wohl Programmgestalter wie Zuschauer gewissen Zwingen un-
terwirft: Auf der einen Seite entsteht Erfolgszwang, und auf der
anderen Seite droht ein Verlust an unmittelbaren menschlichen
Kontakten und eigenem Erleben.

e) Die Informationsbeschaffung stofit gelegentlich auf unnétige
Hindernisse. Wirtschaftsunternehmen und staatliche Instanzen,
aber auch kirchliche Stellen, zeigen sich manchmal wenig infor-
mationsfreudig. Sie neigen oft auch dazu, Information nach ih-
ren Vorstellungen beeinflussen zu wollen. Auf der anderen Seite
haben Personen und Institutionen das Anrecht auf authentische
Wiedergabe ihrer Aussagen in den Medien. Im Fall der Kirchen
betrifft das zum Beispiel die Verkiindigung.

f) Ubergewichte von ideologischen oder kommerziellen Einzel-
interessen schrinken die redaktionelle Freiheit und Verantwort-
lichkeit ein. Insbesondere kann die Abhdngigkeit won der
Werbung die journalistische Arbeit iber Gebiihr beeinflussen.
Die Verpflichtung fiir die gesamtgesellschaftlichen Funktionen
der Massenmedien mufl in erster Linie bei den sogenannten Mo-
nopolmedien Radio und Fernsehen, aber auch in der weltan-
schaulich oder politisch profilierten Presse den Vorrang
behalten.

g) Die Einflibrung des Computersatzes bei der Presse (Zusammen-
stellung fertiger Textseiten durch den Journalisten an einem Bild-
schirmgerit) leistet dem Zwang zu méglichst schneller, aktueller
Information Vorschub und setzt die Journalisten unter starken
Druck. Vielfach fehlt ihnen die Zeit fiir eigene Recherchen und
zur publizistischen Aufarbeitung des Materials. Das berufliche
Selbstverstindnis der Journalisten wird dadurch verunsichert.
Auflerdem sind die Ausbildungsméglichkeiten fiir journalistische
Berufe in der Schweiz nicht ausreichend. Dies mag mit ein Grund
dafiir sein, dafl sich Journalisten iiber ihre besondere Rolle in der
Gesellschaft nicht geniigend klar sind.

h) Je grofer der Einfluf multinationaler Medienkonzerne wird
(Nachrichtenagenturen, Pressekonzerne, Film- und Plattenpro-
duzenten, teilweise verbunden mit Elektronik- und Raumfahrtin-
dustrie), desto stirker wird die kulturelle Vielfalt und
Eigenstindigkeit bedroht durch die Ausbreitung einer kiinstlichen
wEinbeitskultur® Besonders die Linder der Dritten Welt sind die-
sen Strukturen und Mechanismen weitgehend ausgeliefert.

1) Die unkontrollierte, beinahe uferlose Ausweitung des Infor-
mationsangebots durch die sprunghafte Vermehrung von Pro-
grammen vor allem beim Fernsehen und durch zusitzliche

Medien wie Teletext und Videotext droht die 6ffentliche Kom- -

munikation in einer Informationsflut zu ertrinken. Neue elek-
tronische Medienangebote gefihrden auf lange Sicht moglicher-
weise die Existenz der Presse, die eine unverzichtbare Rolle
spielt. Die Ausweitung der Medienkommunikation in immer
neue Lebensvollziige hinein hat fiir das Zusammenleben der
Menschen schidliche Auswirkungen. So ist anzunehmen, dafl die
fast unbegrenzten Anwendungsmoglichkeiten des Systems
Videotext immer mehr zwischenmenschliche Kontakte aus dem
Alltag verdringen. Videotext erlaubt die Beniitzzung des Fernseh-
gerits als Computerterminal, das via Telefon mit der Videotext-
Zentrale und durch sie mit Datenbanken in aller Welt sowie mit
Computern von Unternehmen und Institutionen verbunden wer-
den kann. Das System ermé&glicht es, Einkiufe, Absolvierung von
' Lernprogrammen, Verkehr mit Dienstleistungsbetrieben und
Amtsstellen etc. von zuhause aus abzuwickeln. Es kénnte auch
die Einfithrung neuer Formen von Heimarbeit mit sich bringen.

k) Die Ausweitung des Medienangebots ist verbunden mit einer
zunebhmenden Kommerzialisierung. Das Geschift mit der Informa-
tion wird dann problematisch, wenn es die Kommunikation dem
Diktat des Profits unterwirft. Gegenwirtige Beispiele dafiir sind

die entpolitisierte Information in der Boulevardpresse, aber auch
die Verrohung bestimmter Genres des Trivialfilms, wie sie sich in
der zunehmenden Brutalisierung in der Darstellung von Gewalt
und Sexualitit manifestiert.

These 5: Alle sind fiur die Massenmedien
mitverantwortlich

Die Verantwortung fiir die Massenmedien kann nicht von be-
stimmten Berufsgruppen, Behorden oder Institutionen allein ge-
tragen werden, sondern nur von der Gesellschaft als ganzer.
Auch der einzelne Beniitzer hat daran einen unmittelbaren An-
teil. Er soll lernen, mit Massenmedien und ihren Angeboten kri-
tisch umzugehen, aber auch bereit sein, seine eigene Meinung
und Einstellung durch neue Informationen in Frage stellen zu
lassen. Zur Mitverantwortung fiir die Medien gehort auch die
Bereitschaft, fiir ihre Produkte den notwendigen Preis zu bezah-
len, weil sie sonst in zunehmende Abhingigkeit von Werbung
oder anderen Finanzierungsquellen geraten.

Kommentar: Die umfassende Mitverantwortung aller gesell-
schaftlichen Gruppen gilt in erster Linie fiir die sogenannten Mo-
nopolmedien Radio und Fernsehen. Fiir die im gesellschaftspoli-
tischen Bereich wirkenden Gruppierungen bedeutet dies, dafl sie
fiir die allgemeine Offentlichkeit bestimmten elektronischen Me-
dien nicht als Instrumente partieller Interessen betrachten diirfen.
Das gilt fiir Parteien, Wirtschaftsverbiande, Gewerkschaften, In-
teressenverbinde, fiir soziale und kulturelle Vereinigungen, aber
auch fiir die Kirchen, soweit sie als institutionalisierte Gruppen
der Gesellschaft in Erscheinung treten. Zur kontinuierlichen
Vertretung einzelner weltanschaulicher oder politischer Positio-
nen ist nach gegenwirtiger Beurteilung die Presse das bestgeeig-
nete Medium. Es liegt im gesellschaftlichen Gesamtinteresse, dafl
eine Vielfalt solcher Organe ihren Platz in der 6ffentlichen Kom-
munikation behalten kann.

These 6: Die Mitverantwortung der Kirchen

Die Kirchen wissen sich fiir die Gestaltung des gesellschaftlichen
Zusammenlebens und deshalb auch fiir die Massenmedien mit-
verantwortlich. Deshalb legen sie ein Verstindnis von Kommuni-
kation, das im christlichen Glauben angelegt ist, 6ffentlich dar.
Die Einzigartigkeit des Menschen liegt in der Art, wie er zur
Kommunikation fihig und auf sie angewiesen ist. Die Bibel sieht
das Wesen und den Wert des Menschen in einem Beziehungsvor-
gang begriindet: Sie handelt im wesentlichen davon, daff Gott
zum Menschen in Beziehung tritt, daff er thn annimmt und ihm
mit Liebe begegnet. Der glaubende Mensch fiihlt sich angespro-
chen und in Anspruch genommen von der Zuwendung Gottes,
und er sucht ihr zu entsprechen in der Zuwendung zum Mitmen-
schen. Der Glaube, die religitse Sinngebung und die christliche
Weltverantwortung des Menschen kénnen von daher als Pro-
zesse der Kommunikation verstanden werden. Zum Kern der bi-
blischen Botschaft gehért die Aussage, dafl Gotr diese
Kommunikation schafft und daf sie fiir den Menschen und fiir
die Welt Versshnung bedeutet.

Kommentar:Die Bibel handelt von der Geschichte Gottes mit den
Menschen als einer nicht abgeschlossenen Geschichte des Heils.
Man kann sie auch als die Geschichte der Kommunikation Got-
tes mit den Menschen lesen, die in immer neuen Situationen die
Versohnung der Schépfung zum Ziel hat.

Fiir Christen wird an der Gestalt Jesu deutlich, wie die Versoh-
nungsabsicht Gottes sich in der menschlichen Kommunikation
auswirken soll. Der Glaube an Jesus als den Christus, den Sohn
Gottes und damit den eigentlichen Herrn der Welt driickt aus,
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dafl die Art seines Glaubens und Handelns die neue, versshnende
Méglichkeit aller menschlichen Kommunikation ist.

Solche Kommunikation verdankt sich nicht allein der Leistung des
einsichtigen Menschen, aber auch nicht allein einem jenseitigen
Geschehen ohne menschliches Zutun. Wenn sie gelingt — auch
nur ansatzweise —, so ist nach christlicher Uberzeugung der Geist
Christi am Werk. Versohnende Kommunikation ist nicht ,,mach-
bar®, weil der Heilige Geist nicht verfugbar ist; sie ist jedoch
ebensowenig aus der menschlichen Verantwortung ausgenom-
men, weil es zur Versshnung engagierte und intelligente Bereit-
schaft braucht.

Die Massenmedien in der Perspektive
christlicher Hoffnung

These 7: Die Zeichen der Zeit deuten

Alle Menschen sind auf Information iiber Ereignisse und Ent-
wicklungen angewiesen. Indem die Massenmedien solche Infor-
mationen vermitteln, helfen sie zur Meinungsbildung. Zum
Christsein gehort das Interesse fiir die Welt, denn christliche
Hoffnung gilt auch dieser Welt. Christen sollen die Zeichen der
Zeit beachten. Massenmedien helfen, sie zu sehen und zu deuten.
Doch gerade dieser Dienst, den die Medien der ganzen Gesell-
schaft zu leisten haben, ruft oft Abwebrbaltungen hervor. Sie du-
fern sich unter anderem darin, dafl den Massenmedien
manchmal die Rolle des Siindenbocks zugeschoben wird.
Kommentar: Wenn von der Konfrontation mit der Realitit die
Rede ist, darf selbstverstindlich die Unterscheidung zwischen
der Wirklichkeit und ihrer Darstellung im Medium nie tibersehen
werden. Es liegt auch an den Massenmedien selbst, diesen Unter-
schied nicht zu vertuschen, sondern immer wieder offenzulegen.
Es besteht die Gefahr, daf die Flut von Nachrichten die Medien-
beniitzer mit der Zeit immunisiert. Die tagesaktuellen Medien ste-
hen vor der anspruchsvollen Aufgabe der Nachrichtenauswahl
und -bearbeitung. Sie ist in jedem Fall von subjektiven Urteilen
mitgeprigt. Zusitzlich hilft der Journalist mit seinen Kommenta-
ren dem Medienbentitzer bei der Bewertung der Nachrichten. Da-
mit kommt ein zusitzliches subjektives Element zum Zug.
Solange diese Tatsache klar erkennbar ist, wirkt sie sich nicht
nachteilig aus. Auswahl, Bearbeitung und Kommentierung der
Nachrichten sind notig, um dem Beniitzer Orientierung und tie-
feres Verstehen zu ermoglichen.

In dieser Beziehung haben die nicht an die Tagesaktualitit ge-
bundenen Medien — etwa die Presse in ihren Kommentaren und
Hintergrundinformationen oder der Film mit seiner spezifischen
Fihigkeit des emotionellen Ansprechens — eine besonders wich-
tige Funktion: Sie kénnen die Fragen unserer Zeit herausarbeiten
und in einer Weise gestalten, die den Zuschauer, Hérer oder Le-
ser zur aktiven Auseinandersetzung mit den Problemen animiert.
Diese besonderen Stirken einzelner Medien dispensieren die ak-
tuellen elektronischen Medien selbstverstindlich nicht von der
Aufgabe, zur Verarbeitung und Auseinandersetzung beizutra-
gen.

These 8: Die Perspektive der Versohnung

Ohne grundlegende Verinderungen in vielen Bereichen hat die
Menschheit keine Zukunft. Die 6ffentliche Diskussion um die
Neuorientierung der Gesellschaft setzt funktionstiichtige Mas-
senmedien und verantwortungsfihige Biirger voraus. Damit aber
die Auseinandersetzung tatsichlich zu Ergebnissen fihrt,
braucht es in allen Konflikten eine Perspektive der Versshnung.

Sie vermeidet sowohl die unverantwortliche Ausniitzung von
Konfliktsituationen wie auch das Verschleiern von Gegensiitzen.
Wer die Probleme und Konflikte der heutigen Welt journali-
stisch bearbeitet mit dem Ziel, Transparenz zu schaffen und auf
mogliche Entscheidungssituationen hinzuweisen, dessen Titig-
keit darf als publizistische Friedensarbeit betrachtet werden.
Kommentar:Nicht erst die Frage, wie unsere gemeinsame Zukunft
zu gestalten sei, sondern bereits die Beschreibung und Beurteilung
der Gegenwart sind strittig. Wo es um das Ganze unserer Werte
und Ziele geht, da sind die Konflikte fundamental.

In der Diskussion iiber Grundprobleme ist es besonders wichtig,
Versébnung nicht zu verwechseln mit Verschleierung von Ge-
gensitzen. Fiir Christen ist alle Versshnung bezogen auf das
Leiden und Sterben Christi, indem die Gegensitze von Schuld
und Gnade, Tod und Leben nicht vertuscht, sondern durchge-
halten werden. In Analogie dazu gilt es, der Problematik der
heutigen Welt standzuhalten im Blick auf eine erhoffte Verinde-
rung. Die Massenmedien haben Anteil an der schwierigen Aufga-
be, Probleme und Konflikte ohne Vertuschung aufzuzeigen und
die notwendigen Auseinandersetzungen in Gang zu bringen. Sie
miissen sich aber davor hiiten, Konfliktsituationen zusatzlich zu
verschirfen oder Ansitze zu gegenseitigem Verstehen zu hinter-
treiben. Es kommt vor, daff Medienschaffende ihren Produkten
durch stindige Uberspitzung Profil verleihen wollen. Konflikte
auf diese Weise auszubeuten ist ebenso unverantwortlich wie die
Verschleierung von Gegensitzen.

These 9: Neue Weltordnung der Information und
Kommunikation

Die grundlegenden Medienfragen haben auch eine weltweite Di-
mension. Die Abhingigkeit der Dritten Welt von Medienstruktu-
ren und Informationen, die durch die Industrielinder geprigt
und teilweise von groflen Medienkonzernen beherrscht sind, ist
eine besonders problematische Form des allgemeinen Nord-
Siid-Gefilles.

Fiir die Losung der groflen Zukunftsprobleme der Menschheit
sind Bildung, kulturelle Identitit, Abbau von Vorurteilen und
Feindbildern sowie Fihigkeit zu politischer Willens- und Kon-
sensbildung wesentlich. Deshalb mufl auch auf weltweiter Ebene
die Entwicklung der 6ffentlichen Kommunikation gefordert wer-
den. Dazu gehort der Abbau von einseitigen Abhingigkeiten, die
eigenstindige Entwicklung des Medienwesens im jeweiligen Kul-
turkreis, ungehinderte Informationsbeschaffung und freie Mei-
nungsiuflerung sowie ein partnerschaftlicher Austausch auf allen
Ebenen.

Kommentar: Ein weltweites Problem ist die Tatsache, daf totali-
tire und diktatorische Regime die Meinungs- und Informations-
freiheit systematisch behindern.

Unsere Sicht der Weltlage und das Bild, das wir uns von der eige-
nen Gesellschaft und von fremden Kulturen machen, sind viel
stirker vom bestehenden Welt-Informationssystem geprigt, als
es uns in der Regel zum Bewufitsein kommt. Nachrichten aus der
Dritten Welt berichten unverhiltnismifig hiufig von Katastro-
phen und politischen Wirren. Andere Meldungen, die in den
Industrielindern Interesse fiir die kulturellen Eigenarten von Ge-
bieten der Dritten Welt wecken oder Einblick in die Probleme
und deren Ursachen geben kénnten, gelangen seltener in unsere
Medien. Ein Grund fiir diese Situation ist die Einseitigkeit der In-
formationsstrome. Ein weiterer Grund ist die Notwendigkeit, In-
formationen zu verkaufen. Der internationale Nachrichtenaus-
tausch ist weitgehend Sache von Agenturen aus Industrielindern.
Er wird zu einem groflen Teil von den folgenden fiinf Anstalten
dominiert: Agence France-Presse (Frankreich), Associated Press
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(USA), Reuter (Grofibritannien), Tass (UdSSR) und United
Press International (USA). Sie alle sind in mehr als hundert Lin-
dern mit eigenen Niederlassungen titig und geben tigliche Dien-
ste in Arabisch, Englisch, Franzésisch, Deutsch, Portugiesisch,
Russisch, Spanisch und teilweise noch in weiteren Sprachen her-
aus. Die Einfithrung neuer Informationstechnologien droht die
Abhingigkeit der Dritten Welt in dieser Hinsicht noch zu vergro-
flern.

Einen weiteren Problemkreis kénnte man als kulturelle Entfrem-
dung der Dritten Welt bezeichnen. Schallplatten und Filme waren
die ersten Medien, die Sprachbarrieren iiberwanden. Heute tiber-
nimmt das Fernsehen in aller Welt immer ausgeprigter die frither
dominierende Rolle des Kinos in der Massenunterhaltung. Fern-
sehanstalten der Dritten Welt kaufen Spielfilme und Unterhal-
tungssendungen iiberwiegend in Industrielindern ein, vor allem
in den USA. Auch die Werbung in diesen Lindern liegt weitge-
hend in den Hinden grofier auslindischer Agenturen (die grofi-
ten unter ihnen befinden sich in amerikanischem und japanischem
Besitz und erzielen Umsitze von iiber einer Milliarde US-Dol-
lar). Die Einfluisse, die dadurch in der Dritten Welt zur Wirkung
kommen, sind so einseitig und michtig, daf} sie die kulturelle
Identitdt jener Volker bedrohen.

Die UNESCO (Organisation der Vereinten Nationen fiir Erzie-
hung, Wissenschaft und Kultur) hat eine Studie fiir die Schaffing
einer newen Welt-Informationsordnung ausarbeiten lassen. Der
sehr interessante und gut lesbare Bericht, den die vom irischen
Friedens-Nobelpreistriger Sean McBride geleitete Kommission
vorgelegt hat, ist auch in Deutsch erschienen (Viele Stimmen —
eine Welt, Kommunikation und Gesellschaft — heute und mor-
gen, Universititsverlag Konstanz 1981). McBride spricht im Vor-
wort davon, ,daff die menschliche Geschichte immer mehr zu
einem Wettlauf zwischen Kommunikation und Katastrophe
wird®. Es geht dem Bericht im wesentlichen darum, durch die
Untersuchung der Probleme und Tendenzen sowie durch Hin-
weise auf sinnvolle Mafinahmen die Entwicklung einer ,Neuen
Weltinformations- und -kommunikationsordnung® anzubahnen.
McBride umschreibt die Hauptziele: ,Mehr Gerechtigkeit, mehr
Gleichheit, mehr Gegenseitigkeit im Informationsaustausch, we-
niger Abhingigkeit im Kommunikationsfluff, weniger Verteilung
von Botschaften von oben nach unten, mehr Autonomie und kul-
turelle Identitit, mehr Vorteile fiir die gesamte Menschheit.*

Technische Entwicklungen und ihre
moglichen Folgen

These 10: Eine breite und griindliche Diskussion ist
notig

Die gegenwirtigen technologischen Entwicklungen im Medien-
bereich bieten Maglichkeiten kommerzieller und propagandisti-
scher Nutzung. Sie kénnen aber auch zur Erfilllung gesellschaft-
licher Bediirfnisse eingesetzt werden. Wegen der groflen
kulturellen Bedeutung der Massenmedien und ihrer starken Ein-
wirkung auf das Zusammenleben muf jedoch in jedem Fall vor
der Anwendung neuer Informationstechniken und vor der massi-
ven Ausweitung von Medienangeboten die Frage nach den Aus-
wirkungen gestellt und auf breiter Basis griindlich diskutiert
werden. Dieser Diskussion ist unbedingt Vorrang zu geben vor
wirtschaftlichen Sachzwingen, die angeblich auf schnelle Reali-
sierung dringen.

Kommentar: Es sind hauptsichlich die Elektronik-Industrie, die
Werbung und andere Wirtschaftszweige, teilweise aber auch Me-
dienschaffende, die von der Einfithrung neuer Medien und von

der Ausweitung des Angebots der bestchenden Massenmedien
profitieren zu kénnen glauben. Zudem sind es politisch, kultu-
rell, weltanschaulich oder religiss interessierte Gruppen, die zur
Nutzbarmachung der neuen Moglichkeiten dringen.

Die gesellschaftlichen Bediirfnisse, zu deren Befriedigung die
Neuerungen bei entsprechender struktureller, rechtlicher und or-
ganisatorischer Gestaltung dienen kénnten, geraten gegeniiber
den partiellen Interessen leicht ins Hintertreffen. Sie sollen des-
halb mit der folgenden These nachdriicklich betont werden.

These 11: Mégliche positive Auswirkungen

Im lokalen Bereich kénnen zusitzliche elektronische Massenme-
dien einen méglicherweise wichtigen Beitrag zur Verbesserung
der 6ffentlichen Kommunikation leisten, sofern sie in der Lage
sind, die wesentlichen lokalen Themen aufzugreifen und sofern
sie den Bewohnern des Bereichs zur aktiven Mitwirkung offen-
stehen. In Gebieten, die in bezug auf Lokalinformation unterver-
sorgt oder von Pressemonopolen abhingig sind, kénnen etwa
Lokalradiosender als Erganzung gute Dienste leisten.

Neue Medientechniken sind teilweise auch geeignet, bisher ver-
nachlissigten Bevélkerungsgruppen die Teilhabe an der 6ffentli-
chen Kommunikation und somit die Integration in die
Gesellschaft zu erleichtern.

Verschiedene Techniken der Bild- und Tonspeicherung kénnen
dem Medienbeniitzer mehr Unabhingigkeit vom Angebot ver-
schaffen und sind besonders im Bildungswesen vielseitig einsetz-
bar.

Kommentar: Damit elektronische Massenmedien im Lokalbe-
reich den erwiinschten Beitrag zur Verbesserung der 6ffentlichen
Kommunikation leisten kénnen, miissen sie einerseits die Verbin-
dungen zu maglichst allen wichtigen Gruppierungen am Ort organi-
satorisch sicherstellen und andererseits von den Inhabern
wirtschaftlicher, kultureller und administrativer Macht die no-
tige strukturelle Unabhingigkeit haben.

Medientechniken, die einzelnen Bevélkerungsgruppen heute
schon oder in naher Zukunft besondere Dienste leisten konnen,
sind hauptsichlich die folgenden: :
a) Der mehrkanalige Fernsehton bietet die Moglichkeit, Sen-
dungen fiir Fremdsprachige zuginglich zu machen (noch nicht
verwirklicht).

b) Der Teletext kann Informationen fiir Hérbehinderte anbieten
(verwirklicht). Mit Hilfe der Teletext-Untertitelung kénnen
auch normale Fernsehsendungen fiir Gehorlose verstindlich ge-
macht werden (in Vorbereitung).

These 12: Mogliche negative Folgen

Vergréflerung der Programmauswahl, Verstirkung der Konkur-
renz zwischen verschiedenen Anbietern und eine fast grenzen-
lose Ausdehnung der durch den Medienbeniitzer abrufbaren
Informationsmenge — dies alles sind an und fiir sich noch keine
positiven Neuerungen. Es gibt im Gegenteil Anzeichen dafiir,
dafl sie die personale Kommunikation weiter zurtickdringen und
die Diskrepanz zwischen den Bildungsschichten wie auch das
Nord-Siid-Gefille verschiarfen. Der Konkurrenzdruck in den
elektronischen Medien bewirkt nach allen Erfahrungen bei den
Programmen deutlich eine Nivellierung nach unten und nicht
eine Steigerung der publizistischen Qualitit. Unkontrollierte
Ausbreitung von kommerziell interessierten Medien kann wich-
tige. Kommunikationstrager wie lokale oder ideell profilierte
Presseerzeugnisse in ihrer Existenz bedrohen. Die steigende In-
formationsflut mit immer mehr, immer schneller iibermittelten
und immer weniger publizistisch verarbeiteten Aktualititen for-
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dert beim Medienbeniitzer Bequemlichkeit und Oberflichlich-
keit und bewirkt, daf er trotz wachsender Informationsfliisse
immer weniger Bescheid weifi.

Die Abwicklung von bisher im persénlichen Kontakt vollzogenen
Alltagsvorgingen tiber elektronische Informationssysteme zieht
soziale Schiden nach sich und erméglicht eine immer weiterge-
hende Uberwachung des Einzelnen.

Kommentar:Die Ausdehnung des Programmangebots im Fernse-
hen fithrt nach bisherigen Untersuchungen dazu, dafl vor allem
Kinder mehr Zeit vor dem Bildschirm verbringen. Das Vordrin-
gen der Medien in neue Lebensbereiche wiirde die Vereinsamung
fordern, indem es die unmittelbare personale Kommunikation in
verschiedenen Situationen des Alltags (z. B. bei der Arbeit, beim
Einkauf) ersetzen wiirde. Eine Vermehrung der Medienangebote
auflerhalb der Arbeit konnte sich nur auf Kosten anderer Formen
von Freizeitgestaltung durchsetzen. Sie wiirde den Menschen da-
durch kommunikationsirmer und -unfihiger machen, gleichzei-
tig auch seine soziale Isolierung und sein politisches Desinteresse
vergroflern.

Je besser der allgemeine Bildungsstand, desto eher kénnen Be-
niitzer mit Medienangeboten souverin umgehen. Weniger gebil-
dete Personen und Gesellschaften mit groflen Bildungsdefiziten
sind der normensetzenden und verhaltensprigenden Wirkung von
Medienbotschaften besonders ausgeliefert (so etwa der Wirkung
der Werbung oder dem Vorbild des ,american way of life in den
Lindern der Dritten Welt). Die Konkurrenz in den elektroni-
schen Medien zwischen privaten und o6ffentlichen Anstalten
fithrt zu einem Kampf um hobe Einschaltguoten. Die Zuschauer-
zahl wird zum wichtigsten Kriterium fiir die Programmpolitik,
und damit nimmt zwangsliufig der Anteil der méglichst pro-
blemlos unterhaltenden gegeniiber den anspruchsvollen Sendun-
gen zu, Riicksichten auf Kinder, die Beachtung von Minderhei-
ten und andere kommerziell uninteressante oder sogar
belastende Leistungen der 6ffentlich-rechtlichen Medien geraten
unter dem Konkurrenzdruck in ernste Gefahr. Auslindische Er-
fahrungen zeigen, dafl es in der Praxis schwierig ist, konzessions-
rechtliche Auflagen bei kommerziellen Veranstaltern zu
kontrollieren und durchzusetzen.

Die Position der Kirchen

These 13: Kirchliche Medienkonzeption und
-politik

Wo es heute um medienpolitische Zukunftsentscheidungen geht,
liegt es den Kirchen daran, dafl Gesichtspunkte eines biblischen
Menschenbildes und einer christlichen Weltverantwortung zur
Sprache kommen.

Die Kirchen wollen ferner dazu beitragen, dafl die Massenme-
dien an ihrem gesellschaftlichen Leistungsauftrag gemessen wer-
den; dafl die Medienschaffenden die nétige Ausbildung,
Begleitung und Unterstiitzung erhalten; dafl den Medien die un-
erliflliche Freiheit gegeniiber kommerziellem und ideologischem
Einfluf erhalten bleibt.

In diesem Engagement vertreten die Kirchen ihren Auftrag. Sie
sehen sich dabei als Partner all jener, die bei ihrem Einsatz fiir
das Medienwesen die humane Entwicklung der Gesellschaft im
Auge haben. Die Kirchen begriinden jedoch ihre Mitverantwor-
tung fiir die Medien von der biblischen Botschaft her. In diesem
Sinne handelt es sich fiir die Kirchen gerade auch dann um Ge-
horsam gegeniiber ihrem Verkiindigungsauftrag, wenn sie in Me-
dienfragen nicht nur ihre spezifischen Verkiindigungsmoglich-
keiten vertreten.

Kommentar: Das kirchliche Medienengagement fiir die umfas-
senden Fragen der 6ffentlichen Kommunikation wird in den Kir-
chen selbst nicht immer ganz verstanden. Viele Christen
erwarten, dafl die Kirchen einzig daran interessiert seien, gerade
auch die elektronischen Massenmedien als Instrumente der Ver-
kiindigung zu beniitzen. Sie sehen in einer solchen kirchlichen
Medienarbeit die einzigartige Moglichkeit, die biblische Bot-
schaft an Menschen heranzutragen, welche sonst keinen Bezug
zur Kirche haben.

Dieses Verstindnis von kirchlicher Medienarbeit ist berechtigt,
und es wird in der Praxis auch angewandt (siehe These 14). Die
Ausstrahlung von verkiindigenden Sendungen gehért nach Auf-
fassung der SRG zu ihrem Programmauftrag.

Heute aber sind dariiber hinaus die Fragen der allgemeinen Me-
dienentwicklung von einer Brisanz und Tragweite, daf} die Kir-
chen herausgefordert sind, bei der Suche nach Mafistiben fiir
eine humane Gestaltung des Medienwesens ihren Beitrag zu lei-
sten. In dieser Perspektive konnen sich z. B. bei Lokalradio oder
-fernsehen beteiligen.

These 14: Die Medienarbeit der Kirchen

Die Kirchen sind von ihrem Auftrag und Selbstverstindnis her
auf Kommunikation angelegt. In der Schweiz sind sie bis heute
als Anbieter fast ausschlieflich durch gedruckte Medien aktiv
(Flugblatt, Broschiire, Zeitung, Zeitschrift, Buch). Mit Radio
und Fernsehen gibt es eine vereinbarte Zusammenarbeit. Im Be-
reich des Films sind die Kirchen durch Unterstiitzungsbeitrige
und in bescheidenem Ausmaf} auch als Produzenten titig. Ver-
schiedene audiovisuelle Medien — z. B. Kurzfilme — haben gerade
in der kirchlichen Arbeit einen besonders wichtigen Platz. Diese
Form der kirchlichen Medientitigkeit ist nicht die einzig denk-
bare, aber sie ist sowohl der gegenwirtigen Medienordnung wie
auch der Position der Kirchen in der Gesellschaft angepafit: Die
Kirchen sind selbstindig aktiv im Sektor der Massenmedien, der
privatwirtschaftlich organisiert ist, und sie sind kooperierende
Partner der 6ffentlich-rechtlichen Medien.

Kommentar: Zwischen den Kirchen und der SRG bestehen auf
der Ebene der Programmgestaltung bewihrte Formen der Zu-
sammenarbeit. Von seiten der SRG werden die Kirchen als ge-
sellschaftlich bedeutsame Gruppierungen betrachtet, die im
Programm angemessen zu beriicksichtigen sind. Es ist jedoch der
SRG aufgrund der bundesritlichen Konzession nicht erlaubt, ir-
gend jemanden Sendezeit zur freien Verfiigung zu tiberlassen.
Sie ist fiir alle ihre Radio- und Fernsehprogramme in letzter In-
stanz verantwortlich. Zwischen kirchlichen Mitarbeitern und In-
stanzen der SRG bestehen vielfiltige Formen der Zusammenar-
beit. Auf kirchlicher Seite sind es besonders die Radio- und
Fernsehbeauftragten, die auf verschiedene Weise ihre Beitrige
zur Gestaltung religidser Programme leisten.

These 15: Seelsorgerlicher und sozialer Auftrag

Von ihrem seelsorgerlichen und sozialen Auftrag her setzen sich
die Kirchen dafiir ein, dafl die Menschen befihigt werden, mit
Medien souveriner umzugehen und dafl sie die Méglichkeit be-
kommen, sich selbst in den Medien zu artikulieren.

Es liegt den Kirchen daran, dafl die Medienangebote nicht un-
kontrolliert zunehmen und damit noch viel mehr als heute zu ei-
ner Informationsflut werden, die der einzelne nicht mehr
verkraften kann. Die Kommunikationsmoglichkeiten des Men-
schen sind ein begrenztes Gut, mit dem haushilterisch umgegan-
Im Sinne einer Medienskologie ist
festzuhalten, daff nur solche Medienangebote verantwortbar
sind, fiir die es ein begriindetes Bediirfnis gibt.

gen werden mufl.
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Kommentar: Souveriner Umgang mit Massenmedien kommt zu-
stande durch dieFahigkeit des bewufiten Auswiblens; durch das'
notwendige Wissen um die Eigenarten, Funktionen und Wirkun-
gen der verschiedenen Medien; durch eine richtige Einschitzung
der relativen Bedeutsamkeit von Medienangeboten.

Vor allem die elektronischen Lokalmedien bieten neue Moglich-
keiten der aktiven Beteiligung von Biirgern. Der ,,offene Kanal®,
d.h. die Méglichkeit der selbstindigen Programmgestaltung
durch Vereine, Gruppen oder Einzelpersonen, verhilft der Me-
dienkommunikation zu einem zusitzlichen demokratischen Ele-
ment und damit auch zu einer breiteren Abstiitzung der
gemeinsamen Verantwortung.

Die Moglichkeiten eines Menschen, auf Kommunikationsange-
bote einzutreten, haben Grenzen in der Zeit, die ihm dafiir zur
Verfiigung steht, aber auch in seinen Fihigkeiten zur gefithlsmi-
figen und geistigen Teilnahme. Sind zu viele solcher Angebote
und Anreize da, so kommt es nur noch zum oberflichlichen Kon-
sum von Informationen und damit zur Abstumpfung.

Aus mediendkologischer Sicht ist zu fordern, dafl fiir die Einfiih-
rung neuer Medienangebote nicht wirtschaftliche Interessen den
Ausschlag geben diirfen, sondern das Wohl der Menschen. Medien,
die von den Beniitzern nicht gewiinscht werden, belasten unnéti-
gerweise die Adressaten und die Umwelt. Heute werden in viel zu
groflem Ausmafl Informationen aufgedringt. Dieser Zustand
sollte in der Richtung verindert werden, dafl vermehrt Informa-
tionen gesucht und gewi#hlt werden kénnen. Dadurch liefle sich
auch die Bereitschaft férdern, fiir Informationen den nétigen
Preis zu bezahlen.

These 16: Das christliche Zeugnis als eine Stimme
unter vielen

Gesamtgesellschaftliche Mitverantwortung hat fiir die Kirchen
im Rahmen der gegenwirtigen schweizerischen Medienordnung

Vorrang vor unabhingiger kirchlicher Informationspraxis in al-
len Medienbereichen. Sofern die Stimme der Kirchen unver-
filscht vernehmbar wird, niitzen sie deshalb die jetzige
Umbruchsituation im Medienwesen nicht dazu aus, im Radio
oder Fernsehen eigene Verkiindigungssender schaffen zu wollen.
Ein solcher Schritt witrde medienpolitische Rahmenbedingungen
erfordern, die gerade die Kirchen aus den dargelegten Griinden
nicht herbeiwiinschen kénnen.

Aus diesen Uberlegungen zichen es die Kirchen in der jetzigen
Situation vor, im Bereich der elektronischen Massenmedien vor
allem die bestehenden Formen der Zusammenarbeit weiter zu
entwickeln. Dabei geht es einerseits um verkiindigende Sendun-
gen, andererseits um die Beachtung der christlichen Stimmen und
der Kirchen im gesamten Programm. Die Kirchen betrachten es
grundsitzlich als richtig, wenn ihr Zeugnis im Medienangebot als
eine Stimme neben und im Gesprich mit anderen vernehmbar
wird.

Kommentar: Es gehort zum Auftrag der Kirchen, dem Evangelium
Offentlichkeit zu verschaffen. Sie erreichen das unter anderem da-
durch, dafl sie mit den 6ffentlichen Medien zusammenarbeiten.
Dies darf jedoch nicht in eigenniitziger Weise geschehen, etwa in
der Absicht, die Medien dazu zu beniitzen, um von sich selbst ein
moglichst ideales Bild zu erzeugen. Die Kirchen sind daran inter-
essiert, sich mit ihrer Botschaft der 6ffentlichen Diskussion zu
stellen. Wo immer es um die grundlegenden Fragen des Mensch-
seins, die zielbestimmenden Werte der Gesellschaft, aber auch
um die Wiirde und die Not von Personen geht, da sind die Kir-
chen daran interessiert, dafl Gesprichsbeitrige aus der Sicht des
Evangeliums mit einbezogen werden. Derartige Beitrige miissen
durchaus nicht immer von Reprisentanten christlicher Kirchen
oder von theologischen Fachleuten eingebracht werden. Doch ist
es in manchen Fillen sinnvoll oder sogar notwendig, dafl es re-
prisentierende und kompetente Personen sind, die in den Me-
dien zu Wort kommen oder deren Positionen in Berichten und
Darbietungen aller Art veréffentlicht werden.

Zugiange zum christlichen Gott

Zu Walter Kaspers theologischer Gotteslehre

Vor einigen Monaten legte Walter Kasper einen Gesamtent-
wutf einer theologischen Gotteslebre wor (Der Gott Jesu
Christi, Matthias-Griinewald-Verlag 1982, 408 S. 48,—
DM). Darin greift der Tiibinger Dogmatiker wichtige
Grundfragen auf, die sich fiir das christliche Reden iiber Gott
heute stellen. Raphael Schulte, Professor fiir Dogmatik und
Dogmengeschichte an der Katholisch-theologischen Fakultdit
der Universitit Wien, gibt einen Durchblick durch das Werk
und markiert einige Punkte, die weiterer Diskussion bedyir-

fen.

Es ist eine nach wie vor allseits beklagte Tatsache, daf} es
im katholischen, ja allgemein christlichen Bereich immer
noch keine Gesamtdarstellung der Dogmatischen oder
Systematischen Theologie gibt, wie sie dringend benotigt
wiirde. Sie miifite dem berechtigten Anspruch eines heute
notwendigen wissenschaftlichen Standards gerecht wer-
den, wie er auf Grund aller jetzt zuginglichen exegeti-
schen, historischen, geistesgeschichtlichen und sonstigen
Erkenntnisse moglich wire. Zugleich sollte sie bei aller

Exaktheit, Tiefe und hinreichender Vollstindigkeit des
Dargelegten jene sinnvolle Uberschaubarkeit aufweisen,
wie sie fiir Grundrisse von wissenschaftlichen, d.h. im
Sinne des Hochschulbetriebes, zu vermittelnden Lehrin-
halten zu fordern ist.

Den zahlreichen bedeutenden Darstellungen einzelner
Glaubensinhalte miifdte sich doch endlich wieder eine Ge-
samtdogmatik zugesellen, wie sie in fritherer Zeit 6fters
vorgelegt wurde und wie sie der einzelne Dogmatiker in
seiner Lehrtitigkeit ja auch heute zu vermitteln hat und
sie dafiir doch in irgendeiner verantworteten Form auch
erarbeiten mufl. Von daher gesehen ist es duflerst erfreu-
lich, wenn gelegentlich wenigstens fiir einzelne grofle
Traktate entsprechend umfassende und zugleich iiber-
schaubare Darstellungen erscheinen (obwohl diese nicht
ganz so viel Mut erfordern wie eine Gesamtdogmatik).
Aber das ist nicht der letzte Grund dafiir, weswegen das
neue Buch von Walter Kasper zur christlichen Gotteslehre,
»Der Gott Jesu Christi“, von vornherein mit reger Auf-
merksamkeit rechnen kann, zumal sein Buch ,Jesus der



