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gelingt, die Polarisierungen zwischen einer Kirche der
Armen und kulturkonservativen Positionen iiber die in
Medellin und Puebla ausgelegten Traditionsspuren im
positiven Sinn zu ,integrieren®. Gerade in der geschicht-
lich-gesellschaftlichen Konkretheit einer Kirche der
Armen und im Einsatz fir ihre ,soziale Befreiung®
(Johannes Paul II.) hat sich die lateinamerikanische Kir-
che in den letzten Jahrzehnten ihre Gestalt gegeben und
zu einer eigenen ortskirchlichen Identitit gefunden. Eine

wechte Inkulturation® (I. Lorscheider) des Evangeliums
kann nur in der Anerkenntnis des Armen, des Indios, des
Afrikaners, in ihren vielfaltigen Leidensgeschichten den
Weg einer eurozentrischen Gestalt von Geschichte verlas-
sen. Wenn diese Chance des historischen Erinnerns, die
im Ereignis , 1492 liegt, nicht wahrgenommen wird, wird
sich die innerkirchliche Desintegration in Lateinamerika
verschirfen, Konflikte mit der Pastoral sind dann vorpro-
grammiert. Margit Eckholt

Mit den Medien verkiindigen?

Probleme und Intentionen evangelischer Publizistik

Bet ibrer diesjibrigen Tagung wird sich die Synode der
EKD im November schwerpunktmaflig mit der kirchli-
chen Medienarbeit beschéftigen. Vor 13 Jahren erschien
emn , Publizistischer Gesamtplan® der EKD, der den Wil-
len der evangelischen Kirche unterstrich, mit einer eigenen
Publizistik am dffentlichen Gespréch teilzunebmen. Seit-
her ist die Entwicklung weitergegangen: Der Riickgang
bei den evangelischen Kirchenzeitungen hat sich fortge-
setzt, die Medienlandschaft ist durch das grofiere Gewicht
privater Anbieter in Rundfunk und Fernsehen bunter, die
EKD ist durch den Beitritt der ostdeutschen Landeskir-
chen grofier geworden. Im Grundsitzlichen wie im Prak-
tischen ergeben sich dadurch newe Herausforderungen fiir
die Medienarbeit der evangelischen Kirche.

Medien durchdringen unser Leben und prigen es mehr
denn je. Dies wird sich in Zukunft sogar noch verstirken.
Fernsehen, Rundfunk und das gedruckte Wort sind zu
Vermittlern geworden, die aus der Welt ein ,globales
Dorf* (Marshall McLuhan) gemacht haben. Kommunika-
tion ist ein Schliisselwort menschlichen — und auch kirch-
lichen — Lebens. Der christliche Glaube ist aufs engste mit
den Medien verbunden. Schon die Apostel bedienten sich
des Briefes oder des Evangeliums als Transportmittel,
damit Zeugnisse des Glaubens festgehalten werden konn-
ten. Und was wire aus der Reformation Martin Luthers
ohne den gleichzeitigen Siegeszug der Buchdruckkunst
eines Johannes Gutenberg geworden?

Obwohl sich christliche Publizistik lingst als dritte Siule
kirchlichen Handelns neben Mission und Diakonie eta-
bliert hat, steckt eine grundlegende theologische Beschif-
tigung mit dieser Materie noch weithin in den Anfingen.
Noch immer gilt Medienarbeit als ein handlungsorientier-
tes Praxisfeld, das scheinbar ohne Theoriediskussion und
wissenschaftliche Begleitung auskommt. Einmalig ist an
den Theologischen Fakultiten in Deutschland ein Lehr-
stuhl fiir ,,Christliche Publizistik®, der vor 25 Jahren an
der Universitit Erlangen-Niirnberg eingerichtet wurde.
Der Grunder, Bernbhard Klaus, hat nach vielen Jahren der
provisorischen Vertretungsarbeit jetzt in Gerhard Meier-

Reutt: einen Nachfolger gefunden, der die Arbeit an die-
sem Lehrstuhl wieder profilieren will.

Im November will sich die Synode der Evangelischen
Kirche in Deutschland in Suhl (Thuringen) schwerpunkt-
miaflig mit Medienarbeit beschaftigen. Dies ist sinnvoll,
zumal eine Zwischenbilanz kirchlichen Engagements auf
dem weiten Feld der Medien (gedrucktes Wort, Horfunk,
Fernsehen) angebracht ist. Allerdings legt alljahrlich das
Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publizistik (GEP)
in Frankfurt/Main einen Jahresbericht vor, aus dem die
Synodalen sich zu Fragen der kirchlichen Medienarbeit
informieren konnen. Ausfiihrlich geduflert hat sich die
EKD zuletzt 1979 im Rahmen eines ,Publizistischen
Gesamtplans®, der von der EKD-Kammer fiir publizisti-
sche Arbeit vorgelegt wurde. Deren damaliger Vorsitzen-
der, der bayerische Landesbischof Johannes Hanselmann,
hat in seinem Geleitwort eine Analyse vorgenommen, die
auch heute noch gilt.

Eine Zwischenbilanz ist angebracht

Hanselmann schrieb damals: ,,Wer iiber Kommunikation
in der Kirche nachdenkt, steht vor einem gewissen Dilem-
ma. Es erscheint zwar eine stindig wachsende Anzahl von
kirchlichen Informationsdiensten, Zeitschriften und Mit-
arbeiterpublikationen aller Art. Dafl dies zur stirkeren
Auspragung eines gesamtkirchlichen Bruderschafts- und
Verantwortungsbewufitseins gefithrt hat, kann man aber
nicht ohne weiteres sagen. Ahnliches gilt fiir die Kommu-
nikation zwischen Kirche und Gesellschaft. Ausbau und
Professionalisierung der kirchlichen Offentlichkeitsarbeit
in den letzten Jahren haben nicht verhindern kénnen, dafl
sich Zeugnis und Dienst heute schwerer als friiher im
Zeitgesprich der Gesellschaft® vermitteln lassen. Dem
Zuviel an Information steht ein Zuwenig an Kommunika-
tion gegenuiber. Hier liegen Anfragen nicht nur an die
Organisation, sondern auch an das Selbstverstindnis der
Publizisttk und Medienarbeit in der evangelischen
Kirche.“

Vor diesem Hintergrund kommt der Mediensynode der
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EKD grofle Bedeutung zu. Es mufl sich zeigen, ob es thr
gelingt, die Weichen dafiir zu stellen, dafl Kirche und ihre
Botschaft stirker als bisher in der Gesellschaft wahrge-
nommen wird. Bezieht sie dabei etwa den ,Gesamtplan
Offentlichkeitsarbeit und Publizistik der Konfoderation
evangelischer Kirchen in Niedersachsen® aus dem Jahre
1990 — das jiingste evangelische Dokument zu Medienfra-
gen — in ihre Uberlegungen mit ein, dann kénnte sie auch
einen wichtigen Impuls fiir die Erstellung eines neuen und
lingst iiberfilligen ,Publizistischen Gesamtplans® der
EKD geben.

Doch bei der EKD-Synode werden sich wohl aber ganz
praktische Fragen der Medienarbeit in den Vordergrund
schieben und eine notwendige Theoriearbeit zum Selbst-
verstindnis evangelischer Publizistik gar nicht erst auf-
kommen lassen. So steht seit Jahren das publizistische
Flaggschiff der EKD, die Hamburger Wochenzeitung
»Deutsches Allgemeines Sonntagsblatt, im Kreuzfeuer
der Kritik. Zum einen hat sich der jihrliche Zuschufibe-
darf des Blattes auf inzwischen rund neun Millionen Mark
erhoht, gleichzeitig ist die verkaufte Auflage auf knapp
unter 90 000 Exemplare gesunken. Eine Beteiligung der
Siiddeutschen Verlagsgruppe soll die Wochenzeitung aus
der Krise fithren.

Wie geht es mit den Kirchenzeitungen
weiter?
Krisengeschiittelt seit Jahren ist auch die evangelische Kir-

chengebietspresse. Immer wieder wird in den Landeskir-
chen von einer ,,Gnadenfrist gesprochen, damit sie sich

den Lesegewohnheiten breiterer Schichten anpassen kon-

ne. Andernfalls seien die hohen kirchlichen Zuschiisse
nicht mehr zu rechtfertigen. Die Probleme liegen auf der
Hand. Seit 1970 hat die evangelische Kirchenpresse
durchschnittlich jeden dritten Bezieher verloren, in Ein-
zelfillen sogar jeden zweiten. Der Riickgang hat sich zwar
verlangsamt, einzelne Periodika haben sich stabilisiert,
manche sogar zugelegt, doch unterm Strich bleibt ein
Minus. Die katholische Bistumspresse steht im Vergleich
nicht besser da.

Christian Machalet, Leiter der Abteilung Buch und Zeit-
schriften im Gemeinschaftswerk der Evangelischen
Publizistik, will die Frage, ,,Was kostet eine Kirchenzei-
tung?“ nicht allein im Raum stehen lassen. Vielmehr miis-
se gefragt werden ,Was erwirtschaftet eine Kirchenzei-
tung?®. Dabei werde man feststellen, dafl diese Blitter
sich zu 75 bis 90 Prozent selber tragen und rund sieben
Prozent der evangelischen Haushalte erreichen.

Fiir Machalet gehort es ,zum elementaren Auftrag der
Kirche, dffentlich zu wirken und auf die Fragen, die uns
gesellschaftlich, sozialethisch und religiés bewegen, Ant-
worten des Glaubens anzubieten®. Darin liege die unver-
zichtbare publizistische Verantwortung der Kirchen.
Trotz der erheblichen Ausgaben, die fiir die Kirchen in
Ostdeutschland erforderlich seien, ist sich der gep-Me-
dienexperte sicher, dafl die Zuschiisse der Kirchengebiets-

presse kiinftig erhalten bleiben. Machalet glaubt nicht,
daf der Protestantismus mit nur einem publizistischen
Sprachrohr auskommen kénne. Demnach gibt er einen
Vorschlag des Leiters der Zentralstelle Medien der Deut-
schen Bischofskonferenz, Peter Diisterfeld, alle Bistums-
blitter zu einem Organ zusammenzulegen, in der evange-
lischen Kirche keine Chance auf Erfolg. Es sei toricht zu
glauben, so Machalet, die 770 000 evangelischen Bezicher
von Kirchengebietsblittern lielen sich auf ein deutsch-
landweites Blatt umabonnieren. Vielmehr miisse sich eine
konfoderale evangelische Kirche auch in ihrer Publizistik
den Foderalismus leisten.

Den Wert der Kirchengebietspresse sieht er in ihrer regio-
nalen und landeskirchlichen Verankerung. Dafl diese
Blitter von ihrer ,,Ortsnihe® leben, unterstreicht auch der
Direktor des Evangelischen Presseverbandes fiir Westtfa-
len und Lippe, Gerbard E. Stoll (Bielefeld). ,Wir haben
eine strenge Aufgabenteilung zwischen den Gemeinde-
briefen, die sich auf das Lokale beschrinken, und den
Gebietsblittern, die die landeskirchliche Dimension
erfassen®, erliutert Stoll das Konzept. Mit Wechselseiten
und weiteren Beilagen fiir die einzelnen Kirchenkreise
versuche sein Blatt ,,Unsere Kirche®, die Leserbindung zu
starken. Dennoch sieht auch er Umstellungen auf die Kir-
chenzeitungen zukommen.

Gemeinsam mit dem Presseverband der Evangelischen
Kirche im Rheinland hat der Evangelische Presseverband
fiir Westfalen und Lippe eine Markt- und Leseranalyse in
Auftrag gegeben. Im Mittelpunkt der Untersuchung stan-
den die seit zwanzig Jahren miteinander kooperierenden
Kirchengebietsblitter ,Unsere Kirche®, ,Der Weg®
(Diisseldorf) und ,Sonntagsgrufl“ (Saarbriicken). Aus der
Untersuchung geht hervor, dafl 59 Prozent der Bezieher
Jihr Blatt® seit zehn Jahren und linger halten und 24 Pro-
zent dies sogar seit zwanzig Jahren und dariiber hinaus
abonniert haben. Erstmals hat eine solche Analyse auch
Nichtleser mit einbezogen, denen eine solche Publikation
zur Begutachtung vorgelegt wurde. Von den Befragten,
die erstmals ein solches Blatt sahen, gaben 55 Prozent an,
sie wiirden es ,,bestimmt nicht® und 25 Prozent ,,wahr-
scheinlich nicht® kaufen. Lediglich zwei Prozent signali-
sierten Interesse an einem Abonnement.

Die Ergebnisse der Marktanalyse zeigen, daf§ die evange-
lische Kirchengebietspresse besser ist als ihr Ruf. Vor
allem die intensive Leser-Blatt-Bindung zeigt, dafl es
einen Grundzuspruch fiir diese Organe gibt. Gesunkene
Auflagenzahlen fithrt der Chefredakteur der in Miinchen
erscheinenden Publikation ,,Sonntagsblatt — Evangelische
Wochenzeitung fiir Bayern®, Friedrich Kraft, auf inhaltli-
che Mingel, aber auch auf Probleme im Verlagsmanage-
ment zuriick. Hinzu kommt seiner Meinung nach, daf}
sich die allgemeine kirchliche Situation gedndert habe. Die
Bindung schwinde insgesamt, was eben auch zu einem
geringeren Interesse an der Kirchenpresse fiihre.

In heftige Turbulenzen geriet die evangelische Kirchenge-
bietspresse in Ostdentschland nach dem Fall der Mauer im
Herbst 1989. Die fiinf Wochenblitter ,,Die Kirche® (Ber-
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lin-Brandenburg), ,Der Sonntag® (Sachsen), ,,Glaube und
Heimat“ (Thiiringen), ,Mecklenburgische Kirchenzei-
tung” und ,Potsdamer Kirche“ verzeichneten Auflagen-
riickginge von zwanzig Prozent und mehr. Inzwischen
scheint die Talsohle erreicht und weitere Einbuffen miis-
sen erst einmal nicht mehr befiirchtet werden.

In den ostdeutschen Landeskirchen profitierten die Kir-
chenzeitungen zu DDR-Zeiten teilweise von ihrer
Nischenposition. Wahrend die SED-Presse Themen wie
Ausreisewelle, Umweltfragen und Wehrkundeunterricht
nur ideologisch verbramt behandelte, gab es in den Kir-
chenzeitungen, auch wenn sie gelegentlich zensiert wur-
den, manch unbequeme Wahrheit zu lesen. Inzwischen ist
westlicher Meinungspluralismus eingezogen, der sich in
allen Medien niederschligt; das macht die Kirchenzeitun-
gen weniger attraktiv. Nach dem Ende der staatlichen
Subventionen, die es in der DDR selbst fiir kirchliche
Blatter gab, und nach dem Wegfall des Postzeitungsdien-
stes mufl der Vertrieb neu organisiert, missen aber auch
Inhalt und Profil neu definiert werden. Auch hat es eine
erste Zusammenlegung zweler Kirchenblitter gegeben.
Das West-,Berliner Sonntagsblatt“ fusionierte mit der
wPotsdamer Kirche“ zum ,Berlin-Brandenburgischen
Sonntagsblatt. Die Konkurrenzsituation in der Stadt ist
damit jedoch nicht gelost worden, denn die in Ostberlin
erscheinende ,Die Kirche“ besteht weiter.

Standortbestimmung evangelischer
Publizistik

Thema auf der EKD-Mediensynode konnte auch eine
Zwischenbilanz der kirchlichen Prisenz in den sogenann-
ten ,Neuen Medien® sein. Die Zulassung privater Anbie-
ter hat zu einem tiefgreifenden Bedeutungswandel der
Medien Rundfunk und Fernsehen geftihrt. Programmver-
mehrung, Regionalisierung und Lokalisierung des Rund-
funks, Kommerzialisierung und Verstirkung der Unter-
haltung sind Stichworte, die diese neue Entwicklung
kennzeichnen. Die evangelische Kirche hat sich nach
langwierigen Debatten in den achtziger Jahren dazu
durchgerungen, nach Méglichkeit auch in den Program-
men privater Anbieter prisent zu sein.

Die generelle Begriindung fiir evangelische Medienarbeit
ist im ,Publizistischen Gesamtplan® der EKD von 1979
nachzulesen. ,Offentlichkeit gehdrt zum Wesen der Kir-
che; sie ist eine eigene Dimension kirchlichen Handelns.
Evangelische Publizistik dient dieser Offentlichkeit. Sie
griindet sich auf die biblische Botschaft und wendet sich
an alle Menschen®. Diese Sitze leiten die Begriindung des
publizistischen Engagements der Evangelischen Kirche in
Deutschland ein, wie es in dem Papier dargestellt wird.
Weiter heifit es: ,Es ist christliche Uberzeugung, dafd
durch den Glauben an Christus ungerechtfertigte Unter-
schiede unter den Menschen aufgehoben werden (Epheser
2, 14). Darum bemitithen sich Christen um Verséhnung im
personalen Bereich so gut wie im éffentlichen: unter ein-
zelnen, unter Gruppen und unter Vélkern. An dieser Auf-
gabe beteiligt sich evangelische Publizistik.*

Zum Verhiltnis zwischen Kirche und Publizistik lassen
sich zwei Ansitze unterscheiden, wobei der Gesamtplan
aus beiden Traditionen Impulse aufnimmt. Der eine
Ansatz besagt, dafl Kirche mit threm Verkiindigungsauf-
trag der Offentlichkeit gegeniibertritt und Gottes Zu-
spruch und Anspruch zur Geltung bringt. Der andere
Ansatz unterstreicht, daf die Kirche an der vorhandenen
Offentlichkeit teilnimmt, nicht aber in ihr aufgeht. Kirche
leistet als eine unter mehreren gesellschaftlichen Gruppen
jedoch einen unverwechselbaren Beitrag im Interesse ,,der
Vers6hnung und des Friedens®.

Offentlichkeit, so argumentiert der Gesamtplan, bilde
sich heute iiberwiegend im Zusammenspiel und in der
Auseinandersetzung der grofien gesellschaftlichen Grup-
pen, Verbinde und Krifte. Demnach sei die Offentlich-
keit ,vor-organisiert. Im Mittelpunkt dabei stiinden die
Massenmedien. ,,Offentlichkeit bewihrt sich darin, daff es
gelingt, im Widerspiel der Interessen das Gemeinwohl
(bonum commune) zur Geltung zu bringen.“ Ein 6ffent-
liches Gesprich komme aber nur zustande, wenn jeder die
Moglichkeit des Zugangs zu den Massenmedien habe.
Dies konne daran uberpriift werden, welche Chancen
unorganisierte Gruppen oder Minderheiten haben.
Kirche will sich mit einer eigenen Publizistik am &ffent-
lichen Gesprich beteiligen und zu seinem Gelingen bei-
tragen. Die Kirche hat dabei aber auch eigene Interessen
zu vertreten. Dazu gehort die Moglichkeit zur ungehin-
derten Verkindigung, Seelsorge und Erziehung, zur frei-
en diakonischen Arbeit und weltweiten ékumenischen
Zusammenarbeit. Der Kernsatz lautet jedoch: ,,Das publi-
zistische Handeln der Kirche versteht sich als Dienst der
Kirche an Einzelnen, Gruppen und Vélkern. Es wirkt
tiber die Grenzen hinaus und erschopft sich nicht in der
Wahrnehmung der genannten eigenen Interessen.”
Nimmt die Kirche die eben genannten Aufgaben wahr,
dann setzt sie sich der Gefahr aus, ,mifldeutet oder
miflbraucht® zu werden. Diese Spannung miisse die evan-
gelische Publizistik aber aushalten.

Der Gesamtplan mifit dem publizistischen Handeln der
Kirche gegentiber der allgemeinen Publizistik ,komple-
mentare Funktion® zu. Dies geschieht, indem sie am Ver-
kindigungsauftrag der Kirche teilhat. Evangelische Publi-
zistik kann das Evangelium auch jenen zur Kenntnis
geben, die nicht unmittelbar am Leben der Kirche teilneh-
men. Sie kann ,,informierend, argumentierend und vertie-
fend am Gesprich uber den christlichen Glauben mitwir-
ken.“ Weiter kann sie einen ,Raum der Besinnung und
eine Chance der Orientierung anbieten®. Dabei zeige die
Kirche, dafy sie aus der Kraft Christi lebe, ,fiir die
menschliche Ohnmacht keine letzte Erfahrung® sei.
Daher konne es sich die evangelische Publizistik leisten,
Dinge anzusprechen, die andere verschweigen. Darin
kommt ihr stellvertretendes Handeln zum Ausdruck. Sie
auflert sich im Namen all jener, die keinen direkten
Zugang zur Offentlichkeit haben. Legitime Interessenver-
tretung, so mahnt der Publizistische Gesamtplan, werde
immer wieder durch ,,notwendige Stellvertretung iiber-

boten. Schlieflich wird hervorgehoben, daf§ sich Kirche
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als Kirche fiir andere begreift. Ziel ihres publizistischen
Engagements ist es, ,durch vermittelte (mediale) Kom-
munikation aktive soziale Teilnahme auszulésen®.

Da die Kirche aber auch den Auftrag hat, die Versohnung
Gottes mit der Welt durch Jesus Christus zu verkiindigen,
ist ihr der diakonische Dienst eigen. Im Blick auf das
mediale Engagement gilt, dafl die Kirche nicht nur fiir sich
Anspriiche erhebt, sondern sich wesentlich als ,Kirche
fiir andere® (Dietrich Bonhoetfer) versteht, die nach dem
Prinzip ,Engagement ohne Eigennutz“ handelt.

Zwischen Diakonie und Verkiindigung

Betrachtet man die Aussagen aus dem Raum der evangeli-
schen Kirche in den vergangenen Jahren zu den neuen
Medien, dann stellt man fest, dal sich — ausgehend vom
Spannungsverhaltnis von Verkiindigung und gesamtge-
sellschaftlicher Diakonie — der Schwerpunlkt hin zum dia-
konischen Handeln verschoben hat. Diese Verschiebung
geht zuriick auf das , Freiheitspostulat® der evangelischen
Publizistik, fiir das sich Robert Geisenddrfer, ein Nestor
evangelischer Publizistik, einsetzte, wonach Kirche die
Freiheit als ,,dienende Freiheit® versteht und so ,Stimme
der Stimmlosen sein will.

Als Gegenakzent dazu ist die Zielsetzung der Evangelika-
len, der theologisch konservativen und im Pietismus ver-
wurzelten Protestanten in der EKD, zu verstehen, die
neuen Medien wieder verstirkt fiir die Verkiindigung zu
nutzen. Seit tiber dreiffig Jahren ist der in Wetzlar anséssi-
ge private Evangeliumsrundfunk (erf) bemiiht, Verkiindi-
gung in den elektronischen Medien zu praktizieren — und

dies mit Erfolg. Finanziert wird dieses evangelikale

Unternehmen aus Spenden von Freunden und Férderern.
Dafl beim erf Kompetenz in Sachen medialer Verkiindi-
gung vorhanden ist, wird schon daran deutlich, daff sich
die Landeskirchen bei ihrem Engagement im privaten
Rundfunk beziehungsweise Fernsehen die Erfahrungen
des erf zunutze machen.

Wihrend dem erf eine Art Briickenfunktion zwischen
Evangelikalen und Freikirchen einerseits und den evange-

lischen Landeskirchen andererseits zukommt, gibt es in
der Nachrichtenberichterstattung zwei konkurrierende,
oder —so der offizielle Sprachgebrauch in der EKD — ein-
ander erginzende Dienste. Als Gegeniiber zum Evangeli-
schen Pressedienst (epd) ist in den siebziger Jahren der
Informationsdienst der Evangelischen Allianz (idea) in
Wetzlar entstanden. Als besonders erfolgreich hat sich das
Wochenmagazin ,idea-spektrum® erwiesen. Im Gegen-
tiber zur Evangelischen Medienakademie des Gemein-
schaftswerkes der Evangelischen Publizistik in Frankfurt
haben die Evangelikalen auch eine eigene Einrichtung zur
Weiterbildung und auch Forderung des publizistischen
Nachwuchses: die Christliche Medienakademie in Wetz-
lar als Teil der Konferenz Evangelikaler Publizisten

(Kep).

Neuerdings wird in der evangelischen Kirche wieder ver-
stirkt danach gefragt, ob Medien iiberhaupt zur Verkiin-
digung genutzt werden kénnen, zumal dieser Prozef als
personales Geschehen eingestuft wird. Oft wird dabei der
Begriff ,,Verkiindigung“ aber zu eng definiert. Verkiindi-
gung in den Medien mufl nicht zwangsliufig personale
Kommunikation ersetzen, sondern kann — verstanden als
Vorfeldarbeit, als Hilfsdienst — zu Glaube, Kirche,
Gemeinde und somit zu personaler Begegnung in der
Gemeinschaft fiithren.

Verkiindigung ist nicht bloff Werbung fiir die Kirche, die
diese auch braucht. Profilierte Verkiindigung reicht tiefer
und umschlieflt die ganze Lebenswirklichkeit des Men-
schen. Eine solche Verkiindigung soll die Zuwendung
Gottes in Jesus Christus zum Menschen zur Sprache brin-
gen, als Befreiung aus der Isolation zur Kommunikation
mit Gott und dem Nichsten. Sie soll Themen und Proble-
me menschlichen Lebens beschreiben, den alltaglichen
Trend zu Schlagworten behindern und dadurch Zuspruch
und Anspruch der Frohen Botschaft des Evangeliums
zum Ausdruck bringen. Sie kann in der Vielfalt des gegen-
wirtigen Lebens durch die Reflexion der biblischen Tra-
dition Hilfen bieten und christliche Grundhaltungen in
ihrer Bedeutung fiir menschliches Zusammenleben her-
ausstellen. Udo Hahn

Demokratischer Durchbruch im Armenhaus

Albanien nach der Ablosung der fritheren Kommunisten

Die Parlamentswahlen vom Mdrz dieses Jahres brachten
fiir Albanien eine Machtablosung. Die Demokratische
Partei konnte sich gegeniiber den ehemaligen Kommuni-
sten durchsetzen und ist jetzt beberrschende politische
Kraft im Land. Unverindert schwierig ist die wirtschaftli-
che Lage in Albanien, das seine ,Wende erst 1991 erlebte
(vgl. HK, Mai 1991, 233 f.). Die Religionsgemeinschaften
verzeichnen derzeit einen grofien Zulauf.

Will man erfahren, wie die Umwandlung einer Gesell-
schaft von einem kommunistisch-sozialistischen Staatssy-
stem mit all ihren positiven und negativen Folgen funk-
tioniert, mufl man sich mit dem Alltag in Albanien befas-
sen. Zweifellos vollziehen sich solche Prozesse auch in
anderen ost- und stidosteuropiischen Landern, Albanien
scheint jedoch ein Extremfall zu sein. Das vielleicht des-
wegen, weil die Anhinger der kommunistisch-diktatori-



