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Bistumszeitungen: Optimieren
und jiingeren Lesern 0ffnen’

Eine von Allensbach vorgenommene

alyse deutscher Bistumszeitungen ergab ei-

nen vielschichtigen Befund: er zeigt/die Zufriedenheit der Kernleserschaft ebenso
wie erhebliche inhaltliche Mingel und ein unausgeschopftes Interessentenpotential.

Die Frage nach der Existenzberech-
tigung, nach Chancen und Zukunft
der Bistumszeitungen in Deutschland,
nach deren Uberleben sichernden
Strategien wird nicht zum ersten Mal
gestellt. Bereits 1975 und 1987 wurden
entsprechende Bedarfs- und Funk-
tionsanalysen durchgefiihrt, 1989 be-
schiftigten diese Fragen ein von der
Publizistischen Kommission der Deut-
schen Bischofskonferenz initiiertes
.Kolloquium katholische Presse®, an
dem fast alle Bistumsleitungen teilnah-
men (dokumentiert als Arbeitshilfe
Nr. 79 in der Schriftenreihe der Deut-
schen Bischofskonferenz).

Trotz zahlreicher Bemiihungen, der
Bistumszeitung aus dem Keller zu hel-
fen, bleibt die Lage prekir, steigt der
Subventionsbedarf: Von 1963, dem
Jahr, in dem die Gesamtauflage mit
2.4 Millionen ihren Hochststand hatte,
bis zum Jahr 1995 hat sich die Auflage
auf nun 1,2 Millionen halbiert. Ein
Ende der Talfahrt bei der Auflagen-
entwicklung der in dieser Form im
internationalen Vergleich ziemlich ein-
maligen, in ihrer historischen Entwick-
lung eng mit der Zeit des Nationalso-
zialismus verbundenen Gattung kon-
fessioneller Publikationen ist nicht
abzusehen.

Das veranlaf3te die kirchliche Medien-
Dienstleistungsgesellschaft  (MDG),
beim Institut fiir Demoskopie Allens-
bach eine vergleichende Situationsana-
lyse der deutschen Bistumszeitungen
in Auftrag zu geben, die von Juni 1994
bis Januar 1995 durchgefiihrt wurde.
Eine parallel unternommene Analyse
von deren Gestaltung, Form und In-
halt unter Leitung des Mainzer Kom-
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munikations- und Medienforschers
Hans Mathias Kepplinger erginzte die
Allensbacher Studie, aus der, so die In-
tention der Auftraggeber, ,Entschei-
dungshilfen fiir eine konzeptionelle
Neuorientierung” der Bistumszeitun-
gen abgeleitet werden sollen.

Auch treue Kirchgédnger wollen
die Bistumszeitung nicht

Die wichtigsten Ergebnisse beider
Analysen werden nun in den beiden
jungsten Ausgaben der Zeitschrift
,,Communicatio Socialis“ (2 und 3/96)
vorgestellt. Renate Kdcher, Geschifts-
fithrerin des Allensbacher Institutes,
konzentriert sich dabei einleitend vor
allem auf die zentrale Frage, ob die
Kirchenzeitungen nur ,,Opfer externer
Entwicklungen sind“, sich der Riick-
gang in Reichweite und Aufgabe eben
parallel zu der Abnahme kirchlicher
Bindung in der Gesellschaft tiberhaupt
vollziehe, oder ob nicht doch auch
»Hausgemachtes®, Defizite im redak-
tionellen Angebot an der Misere Mit-
schuld tragen.

Auch wenn das allgemeine Umfeld
beispielsweise fiir die Gewinnung
neuer Leser ein schweres Hemmnis
darstelle, so der Befund, spricht fiir die
Analysanten doch einiges dafiir, dal3
die Umstidnde nicht alle Probleme er-
klaren konnen. Indizien dafiir: auch im
Segment der treuen Kirchginger gibt
es einige, die auf das Angebot der
Bistumszeitungen nicht zuriickgreifen
wollen; auch befragte Abbesteller be-
zeichneten sich selbst als durchaus
»kirchennah*.

Das bisherige Angebot der Kirchen-
zeitungen sei ,nicht attraktiv genug®,
um ein durchaus vorhandenes grof3es
Leserpotential vom Nutzen eines
Abonnements iiberzeugen zu kénnen,
fal3t Riidiger Schulz, ebenfalls Allens-
bach, dieses Ergebnis zusammen. Aus
der Sicht der Auftraggeber soll es mit
den Kirchenzeitungen wieder auf-
wirts, zumindest nicht mehr abwirts
gehen, und ein bereits angelaufenes
~Aktionsprogramm® stellt der Ge-
schaftsfiihrer der MDG, Heiko Klinge,
vor. Sein Restimee aus den beiden

Analysen: ,Die Bistumszeitungen
gehen einen interessanten und hoff-
nungsvollen Weg.“ Vorausgesetzt,

nicht jedes Bistum wolle diesen alleine
gehen und alle zeigten Bereitschaft
zum Wandel, gebe es fiir das Konzept
Bistumszeitung durchaus eine Chance.
Die unter anderen befragten Bischofe
hatten mehrheitlich ebenfalls ihren
Willen zum Fortbestand der Bistums-
zeitungen bekriftigt, allerdings auch
durchaus eine Schmerzgrenze zu er-
kennen gegeben, an der iiber die
weitere Unterstiitzung und Forderung
neu nachgedacht werden miisse.

Der Salzburger Kommunikationswis-
senschaftler Michael Schmolke betont,
die jingste Analyse bestdtige nur die
bereits 1975 beschriebenen Trends, vor
allem den der Uberalterung der Kern-
leserschaft. Die gegenwirtige Entwick-
lung sei seit mehr als einem Viertel-
jahrhundert vorhersehbar gewesen und
auch gesehen worden. Die Chefredak-
teure zweier ebenfalls analysierter
Bistumszeitungen erhalten Gelegen-
heit, die Situation unter der Perspek-
tive des ganz konkreten Redaktionsall-
tags zu schildern: Josef Dewald (Karls-
ruhe) und Roland Juchem (Aachen)
beschreiben vor allem den alltdglichen
»~Spagat® zwischen den immer weniger
zu vereinenden Wiinschen und Interes-
sen der verschiedenen Lesergruppen,
aber auch zwischen den Erwartungen
der Leserschaft und den Herausgebern
sowie den Kampf mit zahlreichen Vor-
urteilen und dem den Bistumszeitun-
gen anhaftenden Image.

Dabei setzen sie auch verschiedentlich
Fragezeichen hinter einige der Studi-
energebnisse. Das lakonische Fazit des
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Chefredakteurs des ,,Konradsblattes,
der Wochenzeitung fiir das Erzbistum
Freiburg: ,Die Lage der Bistums-
presse ist viel schwieriger, problemati-
scher, als sie sich von aullen zeigt, als
sich in allgemeinen Situations- und
Inhaltsanalysen darstellen 146t...* Re-
dakteure der Tageszeitungen , Frank-
furter Allgemeine Zeitung®, ,Stutt-
garter Nachrichten“ und ,,Die Welt*
sowie der frithere Chefredakteur der
.Herder-Korrespondenz® kommentie-
ren Studienergebnisse und aktuelle
Lage der Bistumszeitung aus der
AuBenperspektive.

Die Kommentatoren von ,,innen‘ wie
von ,aulen“ sind sich darin einig,
Uberraschendes und Unerwartetes
habe auch die jlingste Forschung nicht
zutage gebracht. Trends, die bereits
bei den fritheren Untersuchungen be-
schrieben worden waren, haben sich
fortgesetzt und verstarkt — besonders
einer: unter der Kernleserschaft befin-
den sich immer mehr Frauen héheren
Alters, die jiingeren aber fangen mit
dem redaktionellen Angebot immer
weniger an. Durch die Anlage der
Allensbach-Studie, die ihre Analyse
differenziert nach den unterschiedli-
chen Perspektiven von Herausgebern,
Verlegern, Chefredakteuren, von Le-
sern, Abonnenten, potentiellen Abon-
nenten und Abbestellern vornahm,
seien die fritheren &lteren Befunde
nun vertieft und ergidnzt worden.

Die Diozese ist fiir viele keine
Identifikationsebene

Beméngelt hat Allensbach an den 18
untersuchten Bistumszeitungen (nicht
beteiligt waren die Bistiimer Miinster,
Wiirzburg, Bamberg und Koln) bei-
spielsweise, daB der sogenannte ,,Zu-
satznutzen*, das im Vergleich zu ande-
ren tédglich genutzten Medien wie Ta-
gespresse, Horfunk und Fernsehen nur
von ihnen den Lesern Angebotene, bei
vielen Bistumszeitungen nicht ausrei-
chend reflektiert sei. Einmal mehr
aber wurde deutlich, wie unterschied-
lich die Erwartungen an die Bistums-
zeitungen, an kirchliche Zeitungen

iiberhaupt sind. Die Trennlinien lau-
fen dabei vor allem zwischen Jung und
Alt.

Beziiglich der grundlegenden Orien-
tierungen teilen sich die Meinungen
der Verantwortlichen besonders dar-
iiber, wie sehr die Kirchenzeitung die
Funktion eines ,,Forums®, eines Spie-
gels der Vielfalt der Meinungen in Kir-
che und Ditzese haben sollte, welchen
Stellenwert auch Kirchenkritik haben
soll und darf. Weite Kreise der Leser
ebenso wie der potentiellen Abonnen-
ten aber wiinschen sich die Bistumszei-
tung gerade als ein solches kritisches
Meinungsforum.

Zwei wichtige Befunde werden dabei
nicht nur den Chefredakteuren zu den-
ken geben: Zum einen hat die Studie
deutlich eine dem Bistumsblatt gegen-
tiber distanzierte Haltung von Pfarrern
und Vertretern verschiedener Laien-
gremien, sogenannten ,Multiplikato-
ren” also, gezeigt. 39 beziehungsweise
41 Prozent von ihnen zeigten sich
keineswegs davon {Uberzeugt, ,dalB
jeder Katholik, dem die Kirche etwas
bedeutet”, die Bistumszeitung lesen
sollte. Von dieser Seite kam auch um-
fassende Kritik an der gegenwértigen
Gestaltung der Kirchenzeitungen. Ein
anderes Ergebnis ist noch gravieren-
der: die Diozese stelle fiir viele Katho-
liken keine geeignete Identifikations-
und Interessenebene, keine wichtige
Bezugsgrofe dar. Von Interesse ist die
Kirche im allgemeinen und die unmit-
telbare kirchliche Umgebung, in erster
Linie die Pfarrgemeinde. Letztlich ist
mit diesem Befund auch die Frage ver-
bunden, ob die Bischofe tatsichlich die
richtigen Herausgeber kiinftiger Kir-
chenzeitungen sind.

Als fiir die Frage nach der kiinftigen
Gestaltung entscheidend aber gilt
Allensbach besonders die Erhebung
eines unausgeschipften Interessenten-
potentials unter Katholiken. Mittels
eines ,,Prototyps* einer fiktiven
kirchlich/christlichen Zeitung — deren
knapp skizziertes Profil 148t freilich
kaum erkennen, worin der groie Un-
terschied zu bereits vorhandenen
Publikationen liegen soll — wurde ein
Leserpotential von 31 Prozent der
Katholiken ab 16 Jahren ausfindig

gemacht. Auch bei Kirchenfernen
rechnet man fiir eine solche Zeitung
Chancen aus; einen inhaltlichen
Schwerpunkt miiten dabei Sinnfra-
gen, das Bediirfnis nach Orientierung
erhalten.

Zu selten eine spezifisch
christliche Perspektive

Kepplinger stellt seinen Ausfithrungen
eine ziemlich diistere Skizze der Re-
prédsentanz von Kirche und kirchlichen
Themen in der medialen Offentlich-
keit Deutschlands voran: Die Kirche
werde in den sidkularen Medien mehr
oder minder verschwiegen und rea-
giere darauf fatalerweise auch noch
mit Riickzugstendenzen, Selbstbe-
zichtigungen und Selbstkritik. Vor
diesem Hintergrund will Kepplinger
seine Analyse von Form und Inhalt der
Bistumszeitungen verstanden wissen.
Ein zentraler Punkt auf seiner Méngel-
liste ist das Fehlen einer spezifisch
christlichen Perspektive bei einem
Grofteil der untersuchten Beitrige
der Bistumszeitungen.

Die Liste der Beanstandungen ist lang
und zeigt reichlich Verbesserungsbe-
darf: den Beitrigen wird insgesamt
fehlende Aktualitdt, Substanzlosigkeit,
der, bei einer regional orientierten
Publikation erstaunliche, zu geringe
Bezug auf Lokales und Regionales
sowie ein Mangel an eigenstindigem
Themenprofil attestiert. In der Be-
richterstattung der Bistumszeitung
gebe es zuviel Uberschneidung mit den
sdkularen Medien, zuwenig widme sie
sich dafiir wiederum der individuellen
Lebenswelt ihrer Leser, zuwenig der
der Laien bei einer gleichzeitig zu
starken Konzentration auf den Klerus.
Besonders das Zuviel an Amtskirch-
lichem erzeuge den von dem Kommu-
nikationswissenschaftler =~ monierten
Charakter des ,,Vereinsblattes®.

Beziiglich Funktion und Nutzen kriti-
siert Kepplinger an erster Stelle die zu
geringe lebenspraktische Ausrichtung
der Beitrdge. Es fehlten direkte Auf-
rufe zum Engagement, die gezielte
Aktivierung konkreten Handelns. Kri-
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tisiert werden auch eine eher defensive
Grundhaltung, ein vorherrschend dii-
steres Bild der Situation der Kirche.
Fehlende Aktualitdit und Handlungs-
motivation aber sind fiir die Analysan-
ten ebenso ein Grund fiir die geringe
Attraktivitit der Bistumszeitungen in
jingeren Leserschichten wie der die-
sen ebenfalls angelastete mehrheitlich
,getragen-frommelnde® Sprachstil.
Den Beitrdgen fehle auch Humor und
Sprachwitz. Not tue vor allem, so das
Fazit Kepplingers, eine Veranderung
der Einstellung, mit der die Themen
gewidhlt und inhaltlich aufbereitet
werden. Weder der Kommunikations-
forscher noch die Demoskopen woll-
ten dabei der #duBerlichen Form,
Fragen des Layouts beispielsweise, zu-
viel Bedeutung beimessen. Natiirlich,
auch hier gebe es Handlungsbedarf. Es
scheint aber, sie wollen entschieden
den Verantwortlichen in Ordinariaten
und Verlagen die Flucht in Ober-
flichenkosmetik, ins schlichte . face-
lifting* alleine verwehren.

Wie aber steht es nun um die Chancen
der Bistumszeitung? Der Befund ist
nicht rosig, gibt jedoch keinen Anlal
zur Depression und Resignation: Das
Kernkonzept Kirchenzeitung sei ein

tragfahiges Programm. Immerhin ha-
ben die Experten aus Allensbach auch
das betrichtliche Maf3 an Zufrieden-
heit unter der treuen Kernleserschaft
aufzeigen konnen. Ein anderes posi-
tives Signal gaben die Ergebnisse iiber
die Nutzung: Die Kirchenzeitungen
werden tatsidchlich und ausfiihrlich ge-
lesen. Das gerne gehegte Vorurteil,
man halte die Bistumszeitung nur dem
Pfarrer zuliebe, lieB sich nicht bestiti-
gen.

Vor dem Hintergrund der Ergebnisse
beider Studien ergab sich vor allem
eine zentrale Frage: Sollen sich die
Bistumszeitungen kiinftig stdrker noch
auf ihre wichtigste Zielgruppe konzen-
trieren oder eher versuchen, mit brei-
terem Angebot neue Leser zu gewin-
nen? Die von Allensbach dazu ausge-
gebene Formel sucht den Mittelweg:
Die Kirchenzeitungen miifiten fir die
Kernleser iiber eine Profilierung der
inhaltlichen Stirken und des exklu-
siven ,,Zusatznutzens® optimiert wer-
den. Zugleich aber solle auch das
Angebot fiir die Interessen jiingerer
Leser ab 40 Jahren geoffnet werden.
Die Neugewinnung von Lesern in
diesem Alterssegment sei fiir die Zu-
kunftssicherung unerldBlich. ALE.
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ORK: Serviceorganisation oder

Gemeinschaft der Kirchen?

Die schwere Finanzkrise und der im Blick a
fene Diskussionsprozef iiber Selbstverstd
Sitzung des ORK-Zentralausschusses, der

Rates der Kirchen prigte die diesjihrig

vom 12. bis 20. September in Genf tagte.

,Der ORK befindet sich an einem
Scheideweg®, lautete das Fazit, das der
fiir eine zweite Amtsperiode wieder-
gewdhlte Generalsekretir Konrad
Raiser in seinem Bericht an den Zen-
tralausschuf zog. Er verband damit
die zweli zentralen Themen, die die Ta-
gesordnung der diesjdhrigen Sitzung
des Zentralausschusses bestimmten:
die Finanzkrise, die den Okumeni-
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die Vollversammlung 1998 angelau-
dnis und Funktion des Okumenischen

schen Rat der Kirchen zu weiteren
drastischen Sparmafnahmen zwingt
und den Diskussionsprozel zu einem
»gemeinsamen Verstandnis und einer
gemeinsamen Vision® des ORK auf
dem Weg zu seiner Achten Voll-
versammlung in Harare 1998, mit der
er zugleich sein 50jdhriges Bestehen
feiern wird.

Die Finanzkrise — so schmerzlich sie

auch sein mag — sei vielleicht doch zum
richtigen Zeitpunkt gekommen, mut-
malBte Raiser: ,,Wir werden nur in der
Lage sein, die gegenwirtige Krise zu
iiberwinden und dem ORK eine neue
bestandsfahigere Gestalt zu geben,
wenn die Mitgliedskirchen gemeinsam
der Uberzeugung sind, daB der Rat
auch in Zukunft eine wichtige Rolle zu
spielen hat. Der frithere Bochumer
Theologieprofessor zeigte sich zu-
gleich aber davon iiberzeugt, daf3 der
Prozel3 zum gemeinsamen Verstindnis
und zur gemeinsamen Vision die
Grundlage fiir eine Antwort auf diese
Herausforderung biete.

Auch der Vorsitzende des Zentralaus-
schusses, Aram Keshishian, Katholikos
der Armenisch-Apostolischen Kirche
im Libanon, unterstrich den inneren
Zusammenhang zwischen Finanzkrise
und Selbstverstindigungsprozef3. Ei-
nerseits betonte er unmifverstindlich:
. Wir kénnen es uns nicht mehr linger
leisten, den gegenwirtigen Programm-
rahmen und die Verwaltungsstruktur
des Rates aufrechtzuerhalten.” Zu-
gleich duBerte er jedoch die Hoffnung,
der Prozef3 biete die Gelegenheit, den
Rat in all seinen Aspekten, Dimen-
sionen und Ausdrucksformen zu iiber-
priifen und umzugestalten.

Schmerzlich ist die aktuelle Finanz-
krise in jedem Fall, nicht zuletzt des-
halb, weil der ORK bereits Anfang der
90er Jahre mit einem massiven Haus-
haltsdefizit konfrontiert war und da-
mals bereits drastische Maflnahmen —
Personalkiirzungen in der Genfer
ORK-Zentral eingeschlossen — ergrif-
fen hatte, um seine Finanzen zu konso-
lidieren. Im vergangenen Jahr fehlten
nun erneut 5,5 Millionen Mark in der
Kasse des Rates. Fiir dieses Jahr ist im
Haushalt ein Defizit von 2,9 Millionen
Mark angesetzt; 1997 muff der ORK
einem BeschluB des Zentralausschus-
ses gemiB ein ausgeglichenes Budget
vorlegen.

Die neuerliche Finanznot hat mehrere
Griinde: Sinkende Einnahmen, Verlu-
ste bei Investitionen und Devisenter-
mingeschaften, zu hoch angesetzte
Wechselkurse und sinkende Riick-
lagen nannte Raiser, der ausdriicklich



