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Jahr und Tag bei jeder groBeren Kirchenkonferenz auftau-
chen, bei denen man aber meist iiber Gemeinplitze und gut-
gemeinte Appelle nicht hinauskommt. Um die internationa-
len Mechanismen moderner Kommunikation und den sich
globalisierenden Kapitalismus ging es ebenso wie um die
Umweltzerstorung, um die Forderung der Jugend in der Kir-
che genauso wie um die Rechte von Ureinwohnern.

Eine Empfehlung der Vollversammlung galt dem Okumeni-
schen Rat der Kirchen, der im kommenden Jahr sein fiinfzig-
jahriges Jubildum feiern kann: Die lutherischen Mitglieds-
kirchen des ORK werden aufgefordert, sich an der Suche
nach einer neuen Vision fiir die kiinftige Entwicklung des
Rates zu beteiligen. Die derzeit diskutierten Vorschlage fiir
ein neues Selbstverstindnis des ORK sehen u. a. eine stiir-
kere Zusammenarbeit mit den konfessionellen Weltbiinden
im beiderseitigen Interesse vor. An die Stelle der bisherigen
Vollversammlungen des Weltrates konnte ein ,Forum
christlicher Kirchen und 6kumenischer Organisationen® tre-
ten. Die Frage, wie viele Grofveranstaltungen vom Typ

Vollversammlung und auch, wieviel ,,Apparat® sich der
okumenische Rat bzw. die Weltbiinde in Zukunft leisten
konnen, steht ohnehin im Raum.

In Hongkong wurde der braunschweigische Landesbischof
Christian Krause zum neuen Prisidenten des LWB gewihilt;
er setzte sich im zweiten Wahlgang gegen die indische Theo-
logieprofessorin Prasanna Kumari durch. Der neue Prési-
dent kennt den Weltbund bestens: Er arbeitete schon einmal
als Forschungsassistent in der Genfer Zentrale des LWB und
war spater Geschiftsfithrer des Deutschen Nationalkomitees
des Weltbundes. Auf den erfahrenen Okumeniker Krause,
den dritten deutschen LWB-Prisidenten nach Hanns Lilje
und Johannes Hanselmann, richten sich groe Erwartungen.
Es gilt, eine Gemeinschaft von Kirchen zusammenzuhalten,
die in sehr verschiedenen Umfeldern leben. Und es bleibt
vor allem die Frage nach der lutherischen Identitidt ange-
sichts der 6kumenischen Entwicklung einerseits und der Un-
terschiede im Profil zwischen den lutherischen Kirchen an-
dererseits. Ulrich Ruh

Triume und Mythen

Die USA und ihr ,,American Dream*

Aus dem politischen und kulturellen Leben der Vereinigten Staaten ist die Vorstellung
vom ,, American Dream* nicht wegzudenken. Die USA sehen sich selber als Heimstatt
der Freiheit, als Nation mit einem unbezweifelbaren Fiihrungsanspruch. Allerdings er-
weist sich der ,,amerikanische Traum*® immer wieder als Scheinmythos, der soziale

Spannungen und Probleme verdeckt.

In Haus Nummer 220 der West 98th Street in Manhattan
wohnen drei alte Frauen, die das Vernichtungslager Ausch-
witz iiberlebten. Wer aus der Holle des Holocaust nach New
York floh, hat fiir immer eine klare Vorstellung davon ge-
wonnen, was ,,American Dream* heiffen kann. In Apparte-
ment 4 A lebt Frau Hartmann, die als Zwanzigjihrige nach
Amerika kam und in New York einen anderen Holocaust-
Uberlebenden heiratete. Im Living room von 4 A hingt eine
Bleistiftzeichnung, auf der hasidische Rabbis eines gali-
zischen Schtetls miteinander verhandeln. Das Appartement
4 N gehort Barbara Newman aus Wien, und wenn die Woh-
nungsinhaberin einmal zum Arzt muf, betreut Dan, der
australische Jesuit, ihre kranke Schwester. In 10J dann die
Witwe Rosenthal, deren Mann bei einer Bank angestellt
war. Die New York Times wird immer noch tdglich geliefert,
bleibt dann aber bis zum Mittag vor der Tiir liegen, ehe sie
von der schwarzen Pflegerin in die Wohnung geholt wird.

Das sind drei unterschiedliche Weisen, den von national-
sozialistischen Fanatikern verhdngten Tod zu iiberleben,
drei fein abgestufte Errettungen aus dem Holocaust. Die
Gefangenen von Auschwitz, die es bis New York schafften
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und heute noch leben, sind zwischen 70 und 80 Jahre alt. Die
schon frither angekommenen Emigranten, die vor 1939 der
deutschen Holle entkommen waren, sind in der Regel zehn
Jahre dlter. American dream, freedom, justice, hope — diese
Begriffe gewannen fiir die alten Frauen in 220 West 98th
Street in fiinfzig Jahren einen unverwechselbaren Inhalt. Sie
schlieBen sich — in Grenzen natiirlich — sogar der patrioti-
schen Formel ., There’s no way like the American way"“ an,
die im Mund von geborenen Amerikanern stets so arrogant
und unglaubwiirdig klingt.

Der Schopfungsmythos der Hopi und die
»Designermythen*

Das Wohngebiet der Hopi-Indianer in Arizona ist umgeben
von dem viel groBeren Gebiet der Navajos. Seit vielen Jahr-
hunderten auf ihren Mesas lebend, wissen sie sich dem Him-
mel nahe und gleichzeitig am Mittelpunkt der Welt. Der
Schépfungsmythos der Hopi handelt von vier Welten, die
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aufeinander folgten. Die erste Welt Tokpela war die Welt im
Westen, die gelbe Welt. [hre Bewohner lebten im Streit und
fiithrten miteinander Krieg, was zu ihrem Untergang fiihrte.
.Da befahl Setugnalk die Zerstorung der ersten Welt. Er lief3
Feuer auf sie regnen, und er offnete die Vulkane. Nur we-
nige iberlebten: nur jene, die die Gebote der Schopfung ge-
ehrt hatten.* Tokpa war die zweite Welt, die blaue Welt im
Siiden. Aber auch deren Bewohner gerieten in Streit, denn
jeder wollte mehr haben, als er brauchte. Als Folge des
Streits kam die Erde aus ihrem Gleichgewicht, taumelte wie
trunken hin und her. Die Berge stiirzten ins Meer, die Erde
gefror zu Eis, und nur wenige Menschen konnten sich in die
unterirdischen Hohlen der Ameisen retten.

Die dritte Welt im Osten hie Kuskurza. Sie war die rote
Welt. Wieder kam das Wasser, weil die Menschen sich nicht
gedindert hatten. Tiwagachi war die vierte Welt im Norden.
Sie wurde zu einer bescheideneren, dafiir aber zur realen
Welt. ,,Sie ist nicht so schon und vollkommen wie die ande-
ren Welten. Sie hat Hohe und Tiefe, Hitze und Kilte, Schon-
heit und Unfruchtbarkeit.© Dieser Wechsel der aufeinander
folgenden vier Welten miindet ein in die kosmologisch-mo-
ralische Dimension der gelebten Weltanschauung der Hopi.
Die vierte Welt Tiwagachi steht unter dem Vorbehalt ihres
Gelingens: ,,Kommt ihr aber wieder auf Abwege, dann
werde ich euch die Erde wieder wegnehmen, denn ich Md-
saw, der Schutzgeist der Hopi, bin ihr Verwalter, Wichter
und Beschiitzer. Also geht und nehmt das Land mit meiner
Erlaubnis in Besitz.”

Die anhaltende Prisenz indianischer Mythen — iiber die
Hopi hinaus haben auch andere Stimme und die Pueblos
sich jeweils ihre eigenen Mythen bewahrt — hat dazu gefiihrt,
daf sich im Siidwesten der Vereinigten Staaten viele an Eso-
terik und New Age interessierte Gruppen etabliert und bis
Kalifornien ausgedehnt haben. Immer neue Sekten entste-
hen und bieten die unterschiedlichsten Meditationstechni-
ken an — auf diese Weise sowohl einen Bedarf schaffend als
auch den schon vorhandenen Bedarf mit ihren kruden Ange-
boten immer wieder bedienend. So leben im Siidwesten
buddhistische Gruppen neben niedergelassenen Sikhs. Im
nérdlichen Neu-Mexiko griindeten 1979 einige zum Islam
konvertierte weie Amerikaner mit saudi-arabischem Geld
die religivse Gemeinschaft Dar al Islam. Dar al Islam ist in-
zwischen dazu iibergegangen, an interessierte Navajos den
Koran zu verteilen (New York Times, 5.5.96, 14).

Es ergibt sich eine schwebende, aus vielen Elementen zu-
sammenflieBende und nicht mehr iiberpriifbare Denkwelt,
der wegen ihrer konturlosen Beliebigkeit zu miBtrauen ist.
In allen diesen Gruppen wird der Versuch gemacht, Seins-
und Existenzfragen unter Zuhilfenahme von eklektisch zu-
sammengestellten Reflexionspartikeln zu bewiltigen. Die
oberflichlichen Angebote sind in der Regel an schnellem
materiellem Gewinn interessiert, und oft werden die neu-
geworbenen Mitglieder unter Vorspiegelung spiritueller
Inhalte in die totale Abhingigkeit von den fanatisch-ideolo-
gischen Zielen gebracht. Die matericlle Ausbeutung der

Mitglieder geht einher mit der Etablierung einer undemo-
kratischen und repressiven Binnenstruktur. Individuelle Un-
freiheit und seelische Deformation siegen iiber die kritische
Vernunft. Amerika hat zwischen den ehrwiirdigen Mythen
der Indianer und den neuen ,.Designermythen® — wegen ei-
niger ausgreifenden Sektengriindungen bereits im 19. Jahr-
hundert tiberhaupt nicht unvorbereitet — einen langen Weg
zuriickgelegt. Wenn es um diese neuen Mythen geht, gilt die
fiir einen ganz anderen Kontext gemiinzte Formel ,, There’s
no way like the American way* auf eine so zundchst nicht
vorhersehbare Weise.

Sédkularisierung der Mythen und Mythisierung
der Politik

Religionswissenschaftlich gesehen handelt es sich bei My-
then um kollektive Sinnzusammenhidnge und Existenzdeu-
tungen, die aus einer lang zuriickliegenden Vergangenheit in
die Gegenwart hineinreichen und in ihr religiose Institutio-
nen, Gesellschaft und das Individuum einem zusammenhén-
genden Wertesystem unterstellen. In einer Gesellschaft wie
der amerikanischen, in der Religion und Gesellschaft der
Verfassung nach voneinander getrennt sind, haben sich die
Mythen von der rein religivsen Sphire abgelost und sind in
den sdkularen Bereich weitergewandert. Die heute erkenn-
baren Mythen lassen sich einzelnen gesellschaftlichen Teil-
gruppen zuordnen, die sie immer schon besafen (wie bei-
spielsweise die Indianer) — oder sie bei der Immigration mit-
brachten und dann in einem langen Prozel abwandelten,
erweiterten und neu formten.

Die Mythen, die in den Kanon des politisch Approbierten
einbezogen wurden, 1osten eine breite Mythisierung demo-
kratisch-politischer Symbole aus. Mythisiert wurden die Un-
abhingigkeitserklirung vom 4. Juli 1776, die ,,Constitution*
mit ihren Amendments und sogar die Flagge. Mythisiert
wurden auch die ,,Presidency* sowie einige der herausgeho-
benen Prisidenten wie George Washington und Abraham
Lincoln. Immer wieder wird der peinliche Versuch unter-
nommen, auch spitere Inhaber der Présidentschaft zu my-
thisieren — und das besonders dann, wenn deren persénliche
Integritit und politische Leistung dieser Mythisierung iiber-
haupt nicht entsprechen wollen. Die flieBenden Ubergiinge
zu jeweils aktuellen politischen Auseinandersetzungen — be-
sonders withrend der Wahlkdmpfe — sind iiberdeutlich, weil
allenthalben die Meinung besteht, daB ein Kandidat, der di-
rekt oder indirekt in die Nihe eines bereits Mythisierten
geriickt werden kann, eher gegen einen unbekannten No-
body gewinnen konne.

Die Banalisierung des politischen Mythos und die MiBach-
tung der kritischen Vernunft jedes einzelnen Wahlbiirgers
sind nur die zwei Seiten der einen Medaille. Altere Mythen
werden verdringt und durch neue ersetzt, wenn sich auf
diese Weise politische und wirtschaftliche Vorteile erzielen
lassen. Die Mythen und Symbole werden dann ausgetauscht,
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wenn ein politischer und wirtschaftlicher Profit abzusehen
ist. Sobald die Werbestrategen es fiir erforderlich halten,
werden die neuen politischen Mythen sogar mit der Hilfe
von Computerprogrammen virtuell synthetisiert. Erneut gilt:
There’s no way like the American way.

Ohne die dauernde Bezugnahme auf Europa als Herkunfts-
kultur ist der Topos American Dream nicht zu verstehen.
Der bedeutende amerikanische Denker Henry David Tho-
reau schrieb 1854: ,,Wir gehen nach Osten, um Geschichte zu
erkennen und die Werke der Kunst und Literatur zu studie-
ren und verfolgen somit die Spuren der Rasse. Wir gehen
nach Westen in die Zukunft, mit Unternehmergeist und
Abenteuerlust erfiillt.” Eurozentrisch ist diese Selbstanalyse
allemal, denn es waren ja auch schon europiische Abenteu-
rer, die seit Kolumbus aus Spanien und England nach We-
sten segelten und dabei sicher waren, daBl ihnen ihre Her-
kunftskultur in Europa erhalten blieb. Es dauerte lange — ei-
gentlich bis zum 20. Jahrhundert —, bis sich Thoreaus noch
offener Gedanke zum Postulat einer amerikanischen Uber-
legenheit tiber das alte Europa endgiiltig verdichtete. Ame-
rika — das bessere Europa? Amerika als strahlende Lichtge-
stalt gegentiber dem in Finsternis versinkenden Europa,
wozu die Entartungen der neueren deutschen Geschichte
nicht unwesentlich beitrugen? Den diipierten Europdern
bleiben manchmal nur belustigt-ironische X erweise auf die
(Un-)Art amerikanischer Touristen, in nur zwolf Tagen sie-
ben europaische Lander zu bereisen: ,Breakfast in Paris,
lunch in the Alps and dinner by St Mark’s* (The Guardian,
5:0.95 7))

Die Symbolismen des American Dream

Der American Dream stellt sich in den StraBen von Manhat-
tan gleich in mehreren Facetten dar. Die 86th Street an der
West Side trégt seit einigen Jahren den Namen ,.Isaac Ba-
shevis Singer Boulevard®. Damit wird in einem an den jiddi-
schen Autor erinnert, ein deutlicher Trennungsstrich gegen-
tiber dem Holocaust-beladenen Europa gezogen und auf die
eigene méizenatische Leistung hingewiesen: Isaac Bashevis
Singer war unser Mitbiirger, und er war einer unserer Be-
sten.

Dreif3ig Blocks weiter nordlich tragt die 106th Street, die
zwischen Hudson und Central Park verliduft, den musikalisch
anspruchsvollen Namen ,,Duke Ellington Boulevard“. Von
der 106. Straie bis nach Harlem sind es zwar noch dreiBig
Blocks, aber in dieser nicht mehr ganz gepflegten Neighbor-
hood wird den Leuten absichtsvoll signalisiert, da New
York den ,,King of Jazz* in héchsten Ehren hilt und dariiber
hinaus — Biirgermeister-, Kommunal- und sonstige Wahlen
finden ja regelmaBig statt! — sich tatkriftig fiir die Probleme
der schwarzen Bevolkerung verwenden will. West 86th und
West 106th Street mit neuen Namen, die nach den idealisie-
renden Denkmustern des American Dream vergeben sind,
sollen helfen, die sozialen Konflikte im Melting Pot New
York etwas weicher zu zeichnen.
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Und wenn wir vom Isaac Bashevis Singer Boulevard fiinf-
undzwanzig Blocks in Richtung Midtown laufen, stoBen wir
auf die dritte Variante des American Dream. Genau an der
Stelle, wo der Broadway den Central Park beriihrt, ist an ei-
nem Neubau, den der Neureiche Donald Trump als exklusi-
ves Stadthotel errichtet, zu lesen: ,,One Central Park West is
the most important new address in the world. Im Land der
irren Superlative, denen verniinftige Leute nie glauben, ist
nicht mehr klar zu erkennen, wo die stabilisierende Kraft des
American Dream aufhort und in die ungehemmte Profit-
sucht umschlégt.

In F. Scott Fitzgeralds unvollendet gebliebenen Roman ,, The
Last Tycoon*™ (1940) ist Monroe Stahr als Figur gezeichnet,
die an dem Mythos, jeder Amerikaner miisse bloR mit dem
richtigen Mall an Verschlagenheit ausgestattet sein, um sein
wirtschaftliches Gliick zu machen, tragisch scheitert. Fitzge-
ralds Buch hat trotzdem nicht verhindert, daB in Filmen, in
der Literatur sowie in unendlich vielen politischen Erklidrun-
gen der Topos American Dream nicht unterging. In seiner
Washingtoner Rede vom 28. August 1963 hat der Baptisten-
pfarrer Martin Luther King zwar das messianische Friedens-
reich des Propheten Jesaja zitiert, mit seinem ,I had a
dream ... aber dennoch gleichzeitig das Hoffnungscredo des
American Dream aufgegriffen. Und weil der American
Dream sich stets auch in den auf hohes Pathos gestimmten
Reden des Pridsidenten gut macht, hat Bill Clinton am
Schluff seiner Inaugurationsrede vom 20. Januar 1997 die
Hoffnung formuliert, dafl die zukiinftigen Generationen
..von uns sagen konnen, dall wir unser geliebtes Land in ein
neues Jahrhundert gefithrt haben, in dem der American
Dream fiir alle Kinder wahr wird — in dem das amerikanische
Versprechen einer perfekteren Einheit fiir alle Menschen
Realitét ist und Amerikas helle Flamme der Freiheit auf der
ganzen Welt leuchtet™.

Kurz ist der Weg von der Inaugurationsrede zu den offentli-
chen Auftritten, bei denen der Prisident das Thema Ameri-
can Dream quer durch das Land medienwirksam in Erinne-
rung bringt. Am Abend des 15. April 1997 erschien Clinton
im Shea-Stadion der Brooklyn Dodgers, um des 50. Jahres-
tages zu gedenken, an dem Jackie Robinson als der erste
schwarze Baseballspieler in einem Spiel der obersten Klasse
eingesetzt war. Damit sei ein bedeutender Schritt zur Uber-
windung der Rassenschranken gemacht gewesen, meinte der
Prisident, ohne zu ahnen, daB in derselben Nacht im be-
nachbarten Harlem der vierzehnjihrige Kevin Kedeno von
Polizisten durch Schiisse in den Riicken getotet wurde (New
York Times, 16.4.97, B 3).

American Dream wird haufig fir die Selbstdarstellung der
Politiker eingesetzt, aber noch hiufiger — ndmlich tdglich —
wird der Begriff durch die diskriminierenden Folgen von Ar-
mut und Bildungsnotstand desavouiert. American Dream ist
durch die Brisanz der sozialen Konflikte permanent bedroht,
wie die beiden konfligierenden Ereignisse in New York am
15. April belegen. Dennoch wird eine auf dem American
Dream aufbauende Sozialphilosophie als die letzte verblie-
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bene Chance angesehen, die amerikanische Gesellschaft vor
einer zerriittenden Aufspaltung zwischen den nach wie vor
dominanten alten Eliten und der revolutiondren Erhebung
des ,,Black Nationalism* zu bewahren (Jennifer H. Hoch-
schild, Facing Up to the American Dream. Race, Class, and
the Soul of the Nation, Princeton 1996, 259f.). Weiterhin
also festhalten an Symbolbegriffen ,,melting pot™ und Ame-
rican Dream, weil nur sie Schlimmeres aufhalten koénnen?

Doch zunichst bleibt es bei den bekannten Formeln ,,Ame-
ricans like to win“ und ,,Second to none®. Der konservative
Senator Jesse Helms hat diese Grundiiberzeugung auf einen
knappen Slogan gebracht: ,.Ich habe keinen Zweifel, dal es
das grofite Gliick eines Menschen ist, im 21. Jahrhundert als
Amerikaner geboren zu werden®, welcher von Aufenmini-
sterin Madeleine Albright zustimmend zitiert wird. Das poli-
tische Bekenntnis des alten Jesse Helms wurde von Samucel
R. Berger, dem Nationalen Sicherheitsberater, zu einer Ge-
samtperspektive amerikanischer Aulienpolitik ausgeweitet,
iiber deren Richtigkeit im nichsten Jahrhundert zu befinden
sein wird: .,Die GroBBe Amerikas rithrt nicht nur von unserer
GroBe und Stirke her, sondern auch von unserer Vielfalt
und der Macht unserer Ideale. Wir haben die einzigartige
Fihigkeit, anderen in der Welt beizustehen, die ihre Diffe-
renzen iiberbriicken wollen, und eine stirkere Grundlage fiir
Frieden, Sicherheit und Zusammenarbeit zu schaffen®
(Rede am 27. Mirz 1997 im Zentrum fir strategische und in-
ternationale Studien, Washington, D. C.).

Die inkongruenten Symbolismen lassen blo vermuten, daf3
die Universalformel American Dream irgendwo im Dreieck
zwischen sozialphilosophischem Paradigma, patriotischem
Wortfetisch und profithebendem Werbegag angesiedelt ist.

Kultursymbole als geschichtliche Abstraktionen

Die Mythen und Symbole, die im 6ffentlichen Diskurs der
Vereinigten Staaten vorkommen, sind Abstraktionen einer
zweihundertjahrigen Geschichte. In ihnen sind die kollekti-
ven geschichtlichen Erfahrungen aufbewahrt. Auch die neu
entstandenen, synthetisierten Symbole sind bemiiht, sich an
die #lteren Kultursymbole — und iiber sie an die amerikani-
sche Geschichte selbst — anzuschlieBen. Sie verwenden dabei
die Form und das Begriffsarsenal der traditionellen Kultur-
symbole, wechseln jedoch die alten Inhalte gegen ihre eige-
nen Interessen und Zielvorstellungen aus, soweit das ohne
allzu groBe offentliche Aufmerksamkeit méglich ist. In thren
Mogelpackungen tiberschwemmen die ,,Werte* der syntheti-
sierten Kultursymbole heute die amerikanische Gesellschaft.
Der Mythus von den Pilgervitern, die sich aus Europa in die
transatlantische Welt der Freiheit und Gerechtigkeit rette-
ten, wird an jedem vierten Donnerstag im November an
Thanksgiving reaktiviert. Dieser hochste Feiertag im ameri-
kanischen Kalender, der mit Inbrunst begangen wird (man
vergleiche nur Woody Allens Film .,Hannah und ihre Schwe-
stern® von 1985), ist primir ohne jede religivse Konnotation,

denn zu Thanksgiving gehort weder eine Parasche der Thora
noch ein vorgegebenes Tagesevangelium. Im Mittelpunkt
von Thanksgiving steht zunichst nur die jihrliche ., Thanks-
giving Address®, die der Prasident gleichsam als nationaler
Oberpriester abgibt.

Prisident Clinton erklarte zum 28. November 1996: ,, Ameri-
kas ilteste Tradition, Tanksgiving, ist auch eine Bekrifti-
gung unserer bedeutendsten Werte und der Erkenntnis, daB
— mit den Worten von Thomas Jefferson — ,der Gott, der uns
das Leben gab, uns auch die Freiheit gab“.* Clinton forderte
die Biirger auf, ,sich im Geist des guten Willens und beim
Gebet zu Hause, in Gotteshausern und Gemeindezentren zu
versammeln, um ihren tiefempfundenen Dank fiir die Seg-
nungen des Lebens zum Ausdruck zu bringen und unseren
Briidern und Schwestern in der Familie der Menschheit die
Hand der Freundschaft zu reichen®. Das war mittels einiger
mythisierender Formeln aus dem Fundus des American
Dream die Heimholung von Thanksgiving in einen pseudo-
religivsen Raum — der Prisident fithrte die Staatsphilosophie
in eine Art von Staatstheologie iiber.

Die uns Europiern vertraute Annahme, dal man in Ame-
rika mit einiger Sicherheit ,,vom Tellerwischer zum Mil-
liondr* aufsteigen konnte, ist eine verbreitete Spielart des
Griindermythos, der zwar ein Teil des American Dream ist,
aber trotzdem nie gestimmt hat. Die New York Times hat im
August 1996 anldBlich ihres 100jdhrigen Bestehens noch ein-
mal die alte Aufstiegslegende im Dienste ihres fiir sich selbst
gebastelten Mythos, die liberalste und beste Tageszeitung
der USA zu sein, aufgegriffen. Adolph S. Ochs, der Sohn ar-
mer jiidischer Einwanderer aus Deutschland, hatte sich vom
Zeitungsboten zum Herausgeber einer Provinzzeitung hoch-
gearbeitet, ehe er 1896 das bankrotte Blatt in New York
kaufte.

In jeder Ausgabe der New York Times steht links neben
dem in gotischen Lettern gedruckten Blattnamen das kleine
Satzchen ,,All the news that’s Fit to Print®. Was so weltoffen
und liberal klingt, ist in besonderen Féllen die Androhung
einer tiglich ausgeiibten Zensur durch die Redaktion der
New York Times. So hat die Times in den letzten dreiBig
Jahren nicht mehr iiber den Jesuiten Daniel Berrigan, seit
dem Vietnamkrieg einer der schérfsten Kritiker der Bundes-
regierung, berichtet. Nicht weil Berrigan sich wihrend des
Vietnamkrieges und danach gegen die atomare Riistung auf-
lehnte sowie bei Gelegenheit mithalf, in einem Militdrdepot
gelagerte Atomraketen mit schwerem Werkzeug zu beschi-
digen, wofiir er auch ins Gefingnis muBte, wurde der streit-
bare Priester von der New York Times gemieden. Er wurde
fiir sie zur Unperson, weil er offentlich gegen die Verletzung
der Menschenrechte der auf der Westbank lebenden Palésti-
nenser durch die israelischer Armee auftrat.

Der American Dream hat immer auch mit dem Ausdeh-
nungsdrang nach Westen, mit dem Go Wesr zu tun gehabt,
wobei aus heutiger Perspektive die niichternen geschichtli-
chen Abliufe kaum noch von dem Mythos des Go West zu
unterscheiden sind. Der Anfang war im Friihjahr 1845. In
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Council Bluffs (Iowa) und in St. Joseph und Independence
am Missouri bereiteten sich Familien auf den langen Treck
nach Westen vor — durch Indianerland, durch Niemands-
land, durch Hitzeland. Die Hoffnungen waren grof3, doch
noch grofer waren die zu erwartenden Anstrengungen und
Gefahren. Es gab kein Zuriick mehr, und niemand wuBte,
was der Aufbruch in den unbekannten Westen bringen
wiirde.

In den Filmen ist daraus der verklirte Aufbruch in eine gol-
dene Zukunft geworden. Go West — das war die geographi-
sche Zielrichtung des American Dream, die Henry David
Thoreau gewiesen hatte: ,, Wir gehen nach Westen in die Zu-
kunft, mit Unternehmergeist und Abenteuerlust erfiillt.”
Das Go West wurde durch die Filme als der Griindermythos
der , kleinen Leute* erfunden, die an der Ostkiiste nicht zum
Zug gekommen waren: der Cowboys, Trapper, Bauern,
Sheriffs und Soldaten, zu denen sich auch ein paar Dirnen,
Saloonbesitzer und Desperados mischten.

Aus den Western-Filmen entwickelten sich die Road Mo-
vies, in denen die als typisch amerikanisch verstandenen Ei-
genschaften ,action®, ,leadership® und Mobilitat dramatur-
gisch die Hauptrolle spielen. Die Western-Filme und Road
Movies, die im Ausland gezeigt werden, transportieren Ein-
zelelemente des American Dream in andere Gesellschaften.
Dadurch sind die Zuschauer, die in den Filmen an die Weite
der Priirie und an die endlos langen, einsamen Highways
herangefiithrt werden, in den synthetisierten Mythos des Go
West einbezogen. Dieselben Zuschauer sind tber die filmi-
sche Bearbeitung des Symbols Go West immer schon zur
Zielgruppe einer globalen Werbestrategie geworden, mit der
die Filmstudios in Hollywood sowie die Zigaretten- und
Jeansindustrie viel Geld verdienen. Das Kultursymbol Go
West ist zum Gegenstand der von der Werbung benutzten
Manipulationsstrategien geworden.

Mythen der Kunst

Es gibt amerikanische Kultursymbole, deren EinfluB} in der
ganzen Welt wahrgenommen wird. Die Auffihrungen der
Metropolitan Opera, die Konzerte der Spitzenorchester, die
Literatur, das Theater, die Malerei und die Museen — iiberall
werden Spitzenleistungen erbracht. Ein Musiker fiihlt sich
erst dann kiinstlerisch geadelt, wenn er in der Carnegie Hall
gespielt hat. Singerinnen und Sanger streben danach, einmal
an der Met auftreten zu diirfen. Beim jéhrlich in New York
veranstalteten Festival ,,Mostly Mozart* wird Mozart besser
als in Wien und Salzburg gespielt. Jazz, Rock, Pop, Country
— Jahr fiir Jahr iiberschreiten neue Stilrichtungen die Gren-
zen und begeistern die Welt. Kunst und Musik sind den scha-
len amerikanischen Uberlegenheitsparolen aus Politik und
Wirtschaft tausendmal iiberlegen.

Hollywood ist zu einem Mythos geworden, obwohl die Film-
stadt bei Los Angeles eigentlich nur ein florierendes
Megaunternchmen der Unterhaltungsindustrie darstellt. Die
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amerikanische Gegenwartskultur wire ohne das Phinomen
Hollywood gar nicht zu verstehen.

In seinen Filmen verarbeitet Hollywood mit Vorliebe die
Mythen Amerikas, und dabei kénnen einzelne Schauspieler
selbst zum Mythos werden. Dafiir ist James Dean, der unbe-
kannte junge Mann aus dem winzigen Fairmount in Indiana,
der am 30. September 1955 in seinem Porsche 550 Spyder
todlich verungliickte, das liberzeugendste Beispiel. Nur ei-
nen Tag vor dem Unfall auf dem Highway 466 bei Paso Ro-
bles in Kalifornien war Deans dritter Film ,Giant* (auf
deutsch ,,Giganten®) fertig geworden. Vorher hatte Dean in
den Filmen ,.East of Eden* (,,Jenseits von Eden*, nach John
Steinbeck, 1953) und ,,Rebel without a cause” (,,Denn sie
wissen nicht, was sie tun®, 1954) mitgespielt. Drei herausra-
gende Filme, am Anfang einer groBen Karriere, mit 24 Jah-
ren tragisch verungliickt: das gentigte, um den Unbekannten
aus dem Midwest zum unsterblichen Mythos zu machen, zur
weltweit verehrten Tkone (David Dalton-Ron Cayen, James
Dean: American Icon, 1984).

Die Arbeit in den Hollywood-Studios war schon immer ver-
kniipft mit der gesellschaftlichen Situation in den Vereinig-
ten Staaten. Die fiir Hollywood typische Verbindung von
Film, darstellender Kunst, Entertainment und wirtschaftli-
chem Erfolg ergab sich mit innerer Logik aus der in Amerika
entstandenen Okonomisierung der Kultur. Wihrend und
nach den Kriegen war die Arbeit Hollywoods eng mit den
Interessen des Staats verzahnt. Amerikas Feinde waren im-
mer auch die Feinde Hollywoods. Im Vordergrund stand die
Absicht, die leidende Nation zu trosten. Die Kritik an den
Politikern und die niichterne Analyse gesellschaftlicher
Fehlentwicklungen wurde mit festem Blick auf die Einspiel-
ergebnisse immer nur soweit getrieben, wie sie das Publikum
vor der Leinwand zulie. Bis heute geht es Hollywood in er-
ster Linie nicht um die Destruktion, sondern um Stabilisie-
rung und Neuschaffung der amerikanischen Mythen. Es gibt
keinen Film, der sich letztendlich nicht dem ,, There’s no way
like the American way* verpflichtet weifl. Die Nation will
ihre Mythen und das, was sie fiir Mythen hilt, auch auf der
Kinoleinwand sehen.

Andy Warhol (1928-1987), der seit seinem Tod allgegenwiir-
tig gewordene Designer-Kiinstler aus Manhattan, verkorpert
eine andere Form des amerikanischen Mythos. Andy War-
hol war ein Mitldufer, der zum Star wurde, fiir viele auch zur
Pop-lkone. Als Mitlaufer der Schickeria, als der er ange-
fangen hatte, war er fixiert auf die Welt der Stars: er malte
Marilyn Monroe, Jackie Kennedy, Elvis Presley, Marlon
Brando. Er arbeitete iiber ungewohnliche Themen, die vor
ihm niemand wahrgenommen hatte. Er malte riesige Cola-
Flaschen und Suppendosen von Campbell. Die Suppendosen
malte er quer durch die Produktpalette. Campbell’s Chicken
Soup, Campbell’s Beef Noudle Soup und vor allem Camp-
bell’s Tomato Soup, welche allerdings, wenn man sie offnet,
erhitzt und 16ffelt, einer europdischen Tomatensuppe unter-
legen ist. In diesem Fall ist also das Second to none gliickli-
cherweise einmal zugunsten des alten Europa umgekehrt.
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Warhol malte die banalen Gebrauchsartikel und entlarvte
die inneren Abgriinde der amerikanischen Gesellschaft. Das
Banale wurde bei Warhol kunsthaltig, damit der Blick auf
die Bilder- und Binnenwelt der reichen Kiufer gelange. Als
Warhol seit 1963 an der Serie ,.Death and Desaster” arbei-
tete und dabei auch Bilder eines elektrischen Stuhls entstan-
den, stie er auf die in den biirgerlichen Wohnzimmern giil-
tige Asthetik: ,,Man wird nicht glauben, wie viele Leute sich
ein Bild vom elektrischen Stuhl ins Zimmer héngen — vor
allem, wenn die Farben des Bildes mit den Vorhéngen iiber-
einstimmen.* y

In der ,Factory*, wie sein Studio in Manhattan hieB, repro-
duzierte Warhol pausenlos die Symbole des ins Materielle
gewendeten American Dream wie Dollarnoten und teure
Autos, doch er assimilierte sich in seiner seriellen Design-
kunst auch die GroBen des europiischen Geistes (Hermann
Hesse, Beethoven, Goethe, Frederick the Great) und die
Kunstwerke Europas (Leonardos Abendmahl und die Mona
Lisa). ,,Wir gehen nach Osten, um Geschichte zu erkennen
und die Werke der Kunst und Literatur zu studieren...” —
waren Warhols Arbeiten eine Anwendung der Gedanken
von Henry David Thoreau oder ergaben sich seine ,,europi-
schen® Themen aus der Tatsache, daB er das Kind slowaki-
scher Einwanderer war?

Warhol hat einmal gesagt, daB diejenigen, die wissen woll-
ten, wer Andy Warhol sei, nur auf seine Oberfliche sehen
diirften, weil hinter derselben nichts sei. Warhol wollte sich
damit als Produkt der Werbung, als synthetischer Mensch
und als Opfer des degenerierten American Dream zu erken-
nen geben. Wenn man Warhol mit seinem Zitat ernst nimmt,
dann ist der American Dream kein hoffnungspendender
Traum mehr.

American Dream als Alptraum der Armen?

Die patriotischen Reden, die wieder und wieder den Ameri-
can Dream aufgreifen, sind irrefihrend. Marco d’Eramo
versteht in seiner Wirtschaftsgeschichte Chicagos den Ame-
rican Dream als Teil einer Ideologie von oben, die nur dazu
diente, die sich aus armen Einwanderern zusammensetzende
Bevélkerung unter dem Einfluf der etablierten Eliten zu
halten: ,,Die Hackordnung folgt genau der Chronologie der
Ankunft in Amerika: Die Ersten verachten die Zweiten, die
Zweiten die Dritten usw. In dieser Hierarchie der Verach-
tung, in der Pyramide der Kasten finden diejenigen keinen
Platz und werden zu ,Kastenlosen®, die wirklich als erste
Amerika besiedelt haben, nimlich die Indianer, dann dic La-
tinos, die Mischlinge aus Spaniern und Indianern und
schlieBlich die Schwarzen. die als erste mit den Sklavenhal-
tern ins Land gekommen waren* (Marco d’Eramo, Das
Schwein und der Wolkenkratzer. Chicago: Eine Geschichte
unserer Zukunft, Miinchen 1996, 165).

Marco d’Eramo schreibt iiber das Chicago des 19. Jahrhun-
derts, doch lassen sich Teile seiner Kritik auf die heutige

Situation der USA anwenden. Auch heute wird ein groBer
verbaler Aufwand getrieben, damit die Opfer weiterhin an
den American Dream glauben, wihrend die Erfolgreichen
und Wendigen sich immer mehr aus dessen Verpflichtungen
befreien. Die Defizite an sozialer Gerechtigkeit sind iiberall
da zu beobachten, wo Bildungsnotstand, Armut und Krimi-
nalitat uniiberwindbar zu sein scheinen.

Spitestens seit Clintons Wiederwahl im November 1996
wird tiberall in Europa — nicht zuletzt auch in Deutschland —
von der Stirke der amerikanischen Wirtschaft und von der
dortigen Vollbeschiftigung geschwirmt. Im Juni 1997 hat
Clinton auf dem Weltwirtschaftsgipfel in Denver die 6kono-
mische Situation seines Landes im vertrauten Stil des ,se-
cond to none* so selbstgefiillig vorgetragen, so daB sich so-
gleich heimliche Bedenken gegen die Richtigkeit des Be-
haupteten einstellten. Zuvor schon hatten die katholischen
Bischofe der USA als kundige, kritische und unparteiische
Zeugen die Wirtschaftslage ganz anders beurteilt.

In einer gemeinsamen Stellungnahme wiesen die Bischofe
im November 1995 auf die Probleme hinter der strahlenden
Fassade hin. Die Bischofe sehen die amerikanische Gesell-
schaft trotz des iiberschiumenden Wirtschaftswachstums in
drei Nationen zerfallen, die nur noch nebeneinander her-
leben. Der einen Teil-Nation gehe es gut, weil sie zum eige-
nen Nutzen an den wirtschaftlichen Veranderungen teil-
nehme. Die zweite Nation werde jedoch immer mehr be-
dringt durch die fallenden Realeinkommen und den
globalen Wettbewerb. ,.Die Menschen, die zu dieser Gruppe
gehoren, wissen nicht mehr, ob sie ihre Arbeitsplitze und
ihre Krankenversicherung behalten koénnen und wie sie in
Zukunft das College-Studium oder die katholischen Schulen
ihrer Kinder bezahlen sollen.” In der dritten Gruppe, von
der die Bischofe schreiben, verlieren die Menschen ihren
Mut und verzweifeln: ,Sie sind die amerikanische Unter-
klasse, und in der reichsten Nation auf der Welt wachsen
ihre Kinder in verzweifelter Armut auf* (A Decade After
. Economic Justice for All*: Continuing Principles, Changing
Context, New Challenges, hg. United States Catholic Confe-
rence, Washington, D. C., 1997, 41.).

Was bleibt? Die auf eine gottgefillige Gesellschaft zielenden
Sozialmythen der eingewanderten Puritaner sind wirkungs-
los geworden, weil sie zu nur noch verbal eingesetzten Alibis
fiir demokratisch kaum noch zu kontrollierende Partikular-
interessen mutiert sind. Es kann durchaus gefragt werden,
ob die alten Mythen iiberhaupt jemals existiert haben. Doch,
sie haben existiert, denn sie waren bei der Entstehung der
Vereinigten Staaten im 18. Jahrhundert dabei gewesen.
Spiter waren sie am Aufstieg des Landes und an der Ausfor-
mung der amerikanischen Politik beteiligt. Erhalten geblie-
ben und weiterhin wirksam sind zwei grundlegende Ele-
mente des American Dream: die amerikanische Freiheits-
idee auf der Basis des jiidisch-christlichen Menschenbildes
und die Tradition der Menschen- und Biirgerrechte. Dieser
Ubertrag in das kommende Jahrhundert ist nicht gering zu
veranschlagen. Hermann Vogt
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